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PAS INNOVATORS DILEMMA DER
TRADITIONELLEN MEDIENUNTERNEHMEN




Thesen

# Die grolSe Disruption auf dem Werbemarkt kommt erst
noch.




Aus der Nische in den Premiummarkt

Klassik Online

Quelle: ZAW, PWC German Entertainment Outlook

www.digicas.de



Thesen

# Data Driven Advertising ist der disruptive Treiber im
Werbemarkt




Online als zusatzlicher Abverkaufskanal

Attention Desire
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Data: Die sich selbst definierende Zielgruppe

OFFLINE ONLINE

Ex-Post Befragung Optimierung in Echtzeit
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KPI: Neue Verteilung des Investitionsrisikos

TKP

' Tausender-Kontakt Preis

CPC CPO

Cost per Click

Cost per Order




TrueView: Die Ubersetzung des Klicks fur Branding-
Kampagnhen




Viewtime: Neue Verteilung des Investitionsrisikos

TKP

Tausender-Kontakt Preis

VIEW CPC

TrueView

Cost per Click
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Thesen

# Die Qualitat der Inhalte ist auch im Netz entscheidend.




Erlosen & Produktionskosten

TV Kino

hohe : Digital Premium hohe
Content Zeitungen/ & Produktions
erlose Zeitschriften kosten

niedrige niedrige
Content Produktions
erlose kosten

Offline Online




Thesen

# Medienunternehmen mussen sich auf lhre
Kernkompetenzen besinnen.







Thesen

# Print wird es weiter geben. Schallplatten auch.
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Thesen

# Die grolSe Disruption auf dem Werbemarkt kommt erst
noch.

# Data Driven Advertising ist der disruptive Treiber im
Werbemarkt

# Die Qualitat der Inhalte ist auch im Netz entscheidend.

# Medienunternehmen mussen sich auf lhre
Kernkompetenzen besinnen.

# Print wird es weiter geben. Schallplatten auch.
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