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» Offentlichkeit der traditionellen Massenmedien
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» Offentlichkeit im Inter

net

Partizipation

Internet Interaktion
Transparenz
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wechselseitige, mehrstufige und

Sprecher

sequentielle Kommunikation




Reichweite (Zahl der Nachfrager = Rezipienten)

Allgemeine Medienéffentlichkeit » Nachfragekurve

der Offentlichkeit

Fragmentierte Offentlichkeit der
traditionellen Massenmedien

'''''''''''''''''''''''''' Spezielle Medienoffentlichkeiten

---------- Journalismus als ,,Gatekeeper”

--------- Grenze der Offentlichkeit

Prasenzoffehtlichkeiten (Versammlungs-,
Encounteroffentlichkeiten)

\ " Gruppenkommunikation
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Rangfolge der Anbieter/Kommunikatoren nach Reichweite



Reichweite (Zahl der Nachfrager = Rezipienten)

» Nachfragekurve

) der Offentlichkeit
Professionell hergestellte Offentlichkeiten

(publizistisch, interessenbestimmt)

Entgrenzung der Offentlichkeit in der Vertikalen

Persénliche Offentlichkeiten

Long taj/
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Rangfolge der Anbieter/Kommunikatoren nach Reichweite
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» Die drei Krisen des Journalismus

= (Okonomische Krise
= |dentitatskrise
= (Qualitatskrise
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» Okonomische Krise des Journalismus

Reichweitenruckgange bei traditionellen Massenmedien

Relevanzverlust als Werbetrager
mangelnde Zahlungsbereitschaft auf der Publikumsseite
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» Okonomische Krise des Journalismus

AWA 2015

Reichweifenverluste der Tageszeitungen

Leser (LpN) von regionalen oder liberregionalen
Abo-Tageszeifungen, Kaufzeitungen

EE,#% 83.4 M'ﬁ 85.4 32 6
Y 81,2 - -
(X 60-Jahrige und Altere

74,5

72,3

14- bis 29-Jahrige

27,3
I I I I I I I
1980 1985 1920 1995 2000 2005 2010 2015

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre 0B952.7 2015
Cuelle: Allensbocher Markt- und Werbetrageranalysen, zuletat ANA 2015 @ IfD-Alenzbach
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» Okonomische Krise des Journalismus

AWA 2015

Kohortenanalyse zur Lekture von gedruckten

Tageszeitungen

Reichweife Leser pro Nummer (%)

20-24 2529 30-34 3539 4044 4549 5054 b5-E9 4064 6569 V074

Jahre Jahre Jahre Jaohre Johre  Johre  Johre Jahre  Jahbre Jahre Jahre
1970 81.2 838 81.8 826 64,3 84,4 64,2 86,5 a84.0 84,1
. T - . ~ ™~ ha T S s
1975 75,8 8l./ 822 BL& B2.0 B5.8 B7.9 841 84,0 B1.0
T~ . - T e e s e T s
1980 131 81.5 82,2 87.8 B2.0 B2 B3.4 85,1 85,8 83.4
~ e ~ - . S S s S S
1985 &0.4 74.4 720 855 84,2 a7.0 B5.5 854 a87.1 83.6
~ s S ™~ ~ - ~ s s e
1990 &bh,3 10,7 73,3 81,7 1.6 86,1 85.0 85.0 a7.1 82,7
~ ~ ~ - ~ ~ ~ ~ ~ ~
1995 63,4 53,9 fl.6 785 79.2 83.7 62,2 86,2 a7.4 84,3
~ . . = ~ ~ . . ~. ~
2000 54,4 &0.9 652 714 73.6 78,8 80.2 82,5 823 Bl1.&
NN N N N N N N N N
2005 49,7 50,4 9.0 &3.1 66,3 74,8 7.1 820 822 83.8
~ ~ ~ ~ ~ ~ . ~ ~ ~
2010 39,2 41,6 444 57.0 57.7 &0.6 7.3 74.3 J&.8 80,5
~ . . s . ~ ~ . . ~
2015 289 31,8 3.5 447 471 55,6 588 &63.7 &G4 76,8
Raichweite LpN von Ubemragionalen Abo-Togeszeitungan, Regionalen Abo-Togesrsitungsn und Koufzeitungan
Basis: Westdeutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre 0901/2.7 2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranabysen, AWA 1970 bis AWA 2015 @ HD-Alkenzbach
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» Okonomische Krise des Journalismus

AWA 2015

Nutzerschaft und Potentiale fur kos’renpﬂich’ri%e
Digitalangebote von Zeitungen und Zeitschriften

Kostenpflichtige Kostenpflichtige Kostenpflichtige
Digitalangebote von Digitalangebote von Digitalangebote von
ageszeitungen Zeitschriften eitungen oder
Zeitschriften
'Esnufzen Essind 'Esnufzen Essind ' " Es nufzen bereits
bereits daran bereits daran oder sind daran
~ inferessiert ~ interessiert interessiert
(25Mio> (53 C26 > 510 1065

Bevdlkerung
insgesamt
4

Zwischen Friihjahr 2014 und Frihjahr 2015 ist der Nufzerkreis
kostenpflichtiger digitaler Ausgaben von Zeitungen und
Zeitschriffen um 25 Prozent gewachsen, der Interessentenkreis

ist praktisch unverdndert.

Basis; Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre 0897/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2015 © KD-Allensbach



https://krautreporter.de/pages/mitglied_werden

MAXIMILIANS
Bald beginnt das zweite Jahr von Krautreporter. Bist du dabei? _

UNIVERSITAT
KRAUTREPO RTER SUCHBEGRIFF EINGEBEN p JETZT MITGLIED WERDEN

MUNCHEN

UBERSICHT AUSBLENDEN

Ermogliche unabhdangigen Journalismus

Krautreporter ist ein Online-Magazin fir Leserinnen und Leser, denen unabhangiger
Journalismus wichtig ist. Wir helfen, die Hintergriinde der Nachrichten besser zu ver-
stehen. Bereits mehr als 18.000 Krautreporter-Mitglieder finanzieren diese Arbeit

und unterstiitzen Recherchen mit ihrem Wissen. Mach auch mit!

Fiir 5 Euro im Monat wirst du Mitglied. Dadurch wirst du ein Teil unseres Teams
und kannst hinter die Kulissen blicken. Das hat viele Vorteile:

« Erhalte zu unseren taglichen Texten exklusives Zusatzmaterial, wie Originalquel-
len und Hintergrundinfomationen in den Anmerkungen

s Teile dein Wissen, um intensive Recherchen zu unterstiitzen

« Unterhalte dich mit Autoren, Experten und anderen Mitgliedern in den Kommen-
taren oder auf kostenlosen Veranstaltungen

+ Entdecke weitere Formate wie E-Books, Audio-Dateien, exklusive Podcasts und
verschiedene Newsletter

« Ermdgliche werbefreien und unabhangigen Journalismus

Hier erfahrst du mehr zu unseren Grundsdtzen und was du mit deiner Mitgliedschaft

noch bewegen kannst.

JETZT MITGLIED WERDEN




» ldentitatskrise des Journalismus

T=trifft voll und ganz zu, 5=trifft gar nicht zu, ohne Antwort , kann ich f’;’gt ‘;(i;/;
nicht sagen”. Befragung von Internetnutzern (Januar-Marz 2011, Mittelwert 9
zu/trifft eher
Neuberger 2012; DFJV). o
zu, in %
Mir fallt es im Internet schwer, die Qualitat der Infor-
. C .. v 3,1 27,6
mationen richtig einzuschatzen. (n=956)
Was im Internet Journalismus ist und was nicht, ist 31 ’E 3
fur mich schwer erkennbar. (n=950) ' '
lch habe im Internet das Gefuhl, dass ich nicht finde,
: 3,7 12,2
wonach ich suche. (n=950)

Neuberger (2012)
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@8 P Politische Informationen ,,von der
Quelle” im Internet

r-— —————/—////// /17
Klassische Medien dominieren im Web bei Politikinformationen

Nutzung von Internetangeboten zu politischen Themen

18-29 Jahre Insgesamt ab 60 Jahre

Webseiten klassischer Medien 93% 84% 72%
Webseiten von NGOs

Soziale Netzwerke

Webseiten Ministerien/Amter
Wahlomat

Webseiten politischer Parteien
In Blogs oder Online-Foren

Webseiten einzelner Politiker

Basis: Bundesbiirger, die sich im Internet (iber Politik informieren
Quelle: BITKOM / forsa

(= BITKOM 4

Forsa (2013: 4)
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we > Motive, weshalb Politikern in sozialen Medien
gefolgt wird

MOUNCHEN

Reasons for following political figures on social media
2010 2014 Change
Helps me find out about political news
before others do
Major reason 22 41 +19
Minor reason 43 28 -15
Not a reason 34 30 -4
Makes me feel more personally connected
to the political candidates or groups | follow
Major reason 36 35 -1
Minor reason 35 36 +1
Not a reason 30 28 -2
The information | get on these sites is more
reliable than the information | get from
traditional news organizations
_ Pew Research
Major reason 21 26 +5 C
Minor reason 32 32 0 . enter
Not a reason 47 40 -7 Smith (2014: 4)
Survey conducted Oct. 15-20, 2014 Based on registered voters who follow candidates for
office, political parties, or elected officials on social networking sites like Facebook or Twitter.
PEW RESEARCH CENTER
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» Identitatskrise des Journalismus: ,, Entgrenzung”

Kommunikationsformen:

= Reichweite: Massenkommunikation und , Long Tail”

= offentlich/privat: Ubergange nach Zuganglichkeit und Themen (Relevanz)

= einseitig/lzweiseitig: hoherer Anteil zweiseitiger (interaktiver)
Kommunikation

= einstufig/mehrstufig: hoherer Anteil mehrstufiger Kommunikation

Code (,,aktuell”):

= zeitlich: gegenwartsnah und vergangen, additiv (hybrid)

= sozial: allgemein relevant (geteilte Realitat) und spezifisch relevant
(personalisiert)

= sachlich: universell und speziell; faktisch und fiktional; objektiv (validiert)
und unsicher (nicht validiert)

Teilsysteme: unscharfe Grenzen des Journalismus gegenuber Angeboten ...

= aus anderen publizistischen Teilsystemen (Bildung, Beratung, Unterhaltung,
Kunst)

= zur offentlichen Vertretung partikularer Interessen (PR, Werbung, z.B.
~Native Advertising”)

Rollen: funktionale Aquivalente?

= Partizipation (,,Burgerjournalismus”)

= Technik (,,Computational Journalism®)



£ Asyl und Elnwanderung- -1\’\% <
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Warum kommen so viele Flichtlinge? W
Lander? In unserem neuen Hintergrundf
Antworten auf die wichtigsten Fragen zu

Von Anna Reimann / Zuletzt aktualisiert

http://www.spiegel.de/politik/deutschland/

11

12
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17

,‘.

'~\_/

Fakten ansehen p

er darf iberhaupt in Deutschland bleiben?
Wieso gibt es plétzlich so viele Flachtlinge?
Woher kemmen die Flichtlinge und wer sind sie?

Welche Routen nehmen die Flichtlinge?

Warum kommen so viele Fliichtlinge nach Deutschland?

Wie sind die deutschen Behorden auf die vielen Fliichtlinge eingestellt?
Wer hat Recht auf Asyl?

Wie funktioniert ein Asylverfahren?

Was passiert, wenn ein Antrag auf Asyl abgelehnt wurde?

Dirfen Flichtlinge arbeiten?

Wann mussen Fliichtlingskinder zur Schule?

Wie lernen Asylbewerber Deutsch?

Welche Hilfen bekommen Flachtlinge vom deutschen Staat?

Wie reagieren die Deutschen auf die vielen Flichtlinge?

Wie kann man Flichtlingen in Deutschland helfen?

Bund, Lander, Koconmunen - wer zahlt was fiir die Flichtlinge?

Steigen die Flichtlingszahlen weiter?

fluechtlinge-und-einwanderer-die-wichtigsten-fakten-agl 030340 ddmtchiand mehr Fluchtlinge auf als andere Lander?

19

Die EU streitet in der Flichtlingskrise - worum geht es?
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» Flexible Rollenkombination und Rolleniibergange im Internet

Kontext des L eistun
. msrolle
Teilsystems Journa

Kontext
eines Anbi_tzer
Angebots

Kontext des
Kommuni- KommUMipient
kationsaktes |
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Moderation and Metamoderation

| just got moderator access. What do | do?

Moderate! Read comments (preferably at a low threshold) and when you see cg wts that are very insightful, or perhaps just plain off topic, select the appropriate option from the drop down list. When you're

done, hit the Moderate’ button. That's it! Moderation is like jury duty: You ng ken you'll be selected, and when you get it, you only do it for a little bit.

How should | spend my moderation points?

Concentrate more on promoting than on demoting. Try to be img ng with a comment is not a valid reason to mark it down. The goal here is to share ideas, to sift through the
For every moderator out there pushing an agenda fMes making sure that everyone is getting a fair say. To counter unfair moderation, though, we've come up with a system of

MNormal | h d t /f # t 4
The default setting attached j B moderation privileges. S a S O ¢ O rg a q m e a
Offtopic

A comment which hag
Flamebait

#enrage.

frmation; they take up space with information either in the original post, the attached links, or lots of previous comments.
ffkies you think, or puts a new spin on a given story. Examples: an analogy you hadnt thought of, or a telling counterexample.
ment to be Interesting (and on-topic), it is.

omments add new information to explain the circumstances hinted at by a particular story, fill in "The Other Side” of an argument, etc.
Funny
Choose "Funny” if you think the comment is actually funny, not just because it seems intended to be.
Overrated
Sometimes comments are disproportionately up-moderated—this probably means several moderators saw it at nearly the same time, and their cumulative scores exaggerated its merit. (Example: A
knock-knock joke at +5, Funny.) Such a comment is Overrated.
Underrated
Likewise, some comments get smashed lower than they might deserve. Choosing "Underrated” means you think it should be read by more people.

What is metamoderation?
Metamoderation is a second layer of moderation. It seeks to increase faimess by letting logged-in users "rate the rating” of randomly selected comment posts.
What do "M1" and "M2" mean?

M1 and M2 are Slashdot shorthand for "moderation” and "metamoderation,” respectively. We also use these with suffixes For example, if you see the term "M2ed.” it means "metamoderated.” Likewise, the
term "M1er" means "Moderator.”

Who can metamoderate?

In order to metamoderate, your account must be among the oldest 92.5% accounts on the system.
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Barger berichten aus:
Augsburg

Beitrage Meine Seite
platz Politik Freized Blaulicht

Natur Ralgeber

Einbuirgerungsfeier im Landratsamt
3 Landratsamt Augsburg | Augsdurg | vor 3 Tagen | 40 mal gelesen

Augsburg: Landratsamt Augsburg | 261 Personen aus 49 Nationen wurden von
Oktober 2014 bes Oktober 2015 im Landkreis Augsburg neu eingeburgert. Damit begt
das Augsburger Land in der Beliebtheaitsskala auf Platz 3 in Bayern — hinter den
Landkreisen Munchen und Furstenfeldbruck. Das rechtliche Verfahren zur
Embargerung kann in Einzelfallen mehrare Jahre in Anspruch nehmen. was von den
Bestimmungen des Ursprungsfandes, auf dessen Natonalitat die Neubdrger

Wahlherbst fiir Jugendbeteiligungsgremien
9 Lanaratsamt Augsburg | Augsburg | vor 3 Tagen | 35 mal gelesen

Zwei Jahre sind sie nun im Amt - die jungen Verretennnen und Vestreter der Jugendrite, Jugendbeirite und
Jugendforen im Landkreis Augsburg Vieles haben sie auf dee Beine gestellt: sich for einen Jugendtreff in der
Gemeinde eingesetzt, sich am ontkichen Fenenprogramm beteiligt, for ein Borgerhaus gekampft, ein
Open-Air-Festval veranstatet, eine Bildungsreise nach Bern unternommen und weles mehr. Dass sich
junge

Guter Rat fir Unternehmen und Existenzgrinder
3 Landratsamt Augsburg | Augsburg | am 12 10.2015 | 56 mal gelesen

Augsburg: Landratsamt Augsburg | Am Montag, 19. Oktober, halten die Aktivsenioren Bayem e V." wieder
einen Sprechtag im Landkreis Augsburg ab. Kleine und mittelstandische Firmen und Existenzgrinder haben
die Moglichkeit, sich kostenlos m Firmenangelegenheiten beraten zu lassen. Der Sprechtag findet von 14 bis
16 Uhr im Landratsamt Augsburg. Raum W 001 (Erdgeschofl) statt. Bei den Aktivsenioren Bayem e V.
haben sich im Ruhestand befindliche Untemehmer.

Friedenskundgebung auf dem Augsburger Rathausplatz
i w Fabiola Schwaninger | Augsburg | am 09.10 2015 | 85 mal gelesen

Augsburg: Rathausplatz | Am 11. Oktober 2015 von 14 Uhr bis 16 Uhs besteht fiir dve
Jugendiichen die Moghchket met mr fur Freden und Toleranz und gegen Kneg und
Hass zu demonstneren Treffpunkt 15t um 14 Uhr an der Sparkasse am Rathausplatz

HAar Azsmabhisnnas anansiadd n doan Tallan deas Eiiabkat lande 00 an e i min

http:// www.myheimat.de
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e gerstholor | Tanja Wurster | Klupfel & Kobr
7 myKiuft® - 8x2

G Neusasser | Tanja Wurster | 312 Freikarten for
+% Max Schatroth

Berichten auch Sie aus Augsburg

+ Beltrag erstellen

[vese Seite westeremptehlen:
@p [ Emgplehlen

G ¥ Twittern
Lo\
o%

s vt

#21



—
—— =
s Ticker| || 5
SErv i-ce - EMIUMFARTHER
" 7
(/ Wales

19, Februa i P ﬂ n
r 200
G.“u‘:h
a
ml’tl:h.ft na
I'Ill'l'lll'kt
sPﬂrt i
H ml’ i
H C'III'I'I
H P“hr
| y

Aktuell ¥
Gesellsch
chaft} HintergHinde > L
e ese
rmei
nung
en

|
| che in Lesermeinung
| en :
= '
Entwidhnung

Zug um Aug we

|
: elle Lesermeinung
en :

1
2022007, 16121

{*
- Suche in Beitr
ag
Lesernarne oder L :
_____________ r ':";in
Ot (i
U o
I ( I'I'Im.JJJJj o NIthIHSUCh Q
I I rlfqrankhei 7 h I
usti
. bi : lensc 5 aufigsten lustig >
1= : _ nich achen b N I
Suche sta : a land ist sten || 19.02.2007, 16113
starten . - 'Elsfah sie JEdDCh : Wenn" ctes
1ge K : » = nur b
. as R rankhei : ald sowrei
= Rau ch It N IRPPPRT weit wi
uf en auf R are.
\ d sich gestel geben | 19.02.2007, 16:0 "
\ e el It, 5efead : eenn iene
= itrag Fr o reiben | Statt z L1606
<] uSgabe b wir die © Kind u schimpfen li
inen So er Fra : er krie n lieber
______________ notagszet nitfurter : e
_______________ LG, ¥ ; 19.02.2
- S B 2007, 15:
Beitrag Kommentiore : allen wir . 1350
omment B auch wri unsere Ki )
ntere : . wieder inder je :
4 n - Frither? schlage jeitzt :
ormundung b NIRRT ¥ n, S0 wWie :
JUn O
Areh M A, (ojug uchen T
7 : W aus. e\ ein nem ﬂnqe“ E n ger
Kneipe © ¢ bel rauch® en Freun”
7 gen el dam\ aber ch qe\eqen\-
sutage nicht mehr viele Areunde- Foto3KE lich wie d g durc
R aplvm! Ruppel Kusch
nd —kaugun\m'\s oder das €ben” hen Giruation spnte di€ Versu-
falls gegcn fnt'l,ugssyxm tome €0 hung \ermachti® werden? Span .
geqetne rop\ end wird € in der 7 citen WO~ o%?n\ \e%f“(';\\ch
Martina pot \\c—\ anger steht che. Dant or T festgelegh :
v et~ n qese\\
dem ncuc \\Lte\ cher SK€ sisch | 22 dem € 7igarette gestat rsten T2
g,t,vbu\\\\ die Grudien fanden et st Die binger en nicht o Leuten @
unter 1de? \\\ (\mg\mgcn statt. D10~ af den Jangsany en teg, SO as von Ot ©
v > ' f - br < F \e \e Raucher au
)\m\at\sL he atientens erwa Mt lern auf en 2 yruptes inde der BUr0
psyd\n\n schen Auffd fallig L,\(uu, % O\n\mcru. JBel an yeamem Ent- :
wurden yon \'om\\crc'm ASge” g geh es den Patienten WA
schlossen alle '\"c'\\nc\\mcr wch sch 1ell besser Aber \v\u‘ns_, \bar
wura\u\ \cns . petrent welt sind sie damit frieden und geste 03 habe ich meine
mehr, als 1 .« pormalen Praxis hen sich weit hin e Haal ng\ geraucht die-
m'(')g\\ch warc he G AuSSZAgY etten Z “ sagt B n Si 7ig J2
Ohnehin sind dikamente ™ 28 Steigt 5 Zahl d2n® nach ¥ ";‘:‘3‘" i Z:(;’_‘”
eine U rtatzend® Mafnahme und n& an, steht man wieder d il nic + erschweioe
uu‘r dc vomb auf Die B ar eine erfolgred h wo man aufhoren yollte. ' mich krank 9€7
2eptor an, at otnent ang st \ pleibt Die Tabinger .mpfehlen ihren e ngener
\ : = 2 wheit ist 0 nt
kotin \)m( eine Ve Y A\lL\\S\\\C\ ay Patientens En wohnung offent ant st nich
. % st . 4 290 db intrac ot die Le
gen ver smnmc\n gich " \\c\\ o MAC hen: Das ¢ oh 4 sBe. ES
jchtigen Tabletten bel eV zehn \*’.m'/,\\gs\;mu\k\nmn ' 1 und 8 nt ¥ ilie une ess, def €
Sfohlener B h \m\\\mgs(\'\u lich unter Anleitung ein F A S niticht, det { zum At
~\onaten a8~ therapeV » 1 1 O 2 : tierweile kan? ich ke
Der Schritt die Analyse Ze0 oD 2 O O 7 S caehr steigen:
ciematl Warum wi hiS 5tc\\t %\Ch ch wes 63
.. wel- 3, die \ \cLu angsfabig- |



bbc.co.uk

Lo raphit

Mews Front Page
World

England
Morthern Irdand
Scotland
Wales
Business
Paolitics

Health
Education
SciencefNature
Technology
Entertainment

Hawve Your Sarl
Magazine
In Pictures
Weel at a Glance
Country Profiles
In Depth
Programmes
M SPORT
EIEME WEATHER
ME[B|C]
EIEAM OH T
NEWSW {0
"\

>

Where I Live

on | Change edition

BE N EWS UK EDITION

Last Updated: Monday, 1

Novernber 2005, 15:00 GMT

Contack us | Help

E WATCH BBC NEWS IN VIDEO

& Printable veresrs

Your news, your pictures

o a friend

Mews can happen anywhere at any time.
be our eyes.

We have already received thousands of ?9 around
the world and we'd like vou to send &

\e 0 wou capture it
>

photograph or video,

Email your pictures ap é\o
&P

send via MMS the

Q d conditions on sending photos and video

Sp \\ \Q
é fedy strikes the

ews are not far behind
e attack on the London
sport network in July was
o exception.

If an event is unfolding befare
on a camera or mobile phone
then please send it to BB

ourpics@bbr.co.uk or to
44 (0)7725 100 100,

You can also 4 (0)20 85761239

¥ Click hg

YOUR NEWS PHOTOS

Howewver, the photographers
and journalists were there to
record the aftermath, it was

wou who sent in hundreds of
stills and videos of the
moment disaster struck, prompting many to declare this the
age of the "citizen journalist",

v vour photos of London explosions

Your perspective

Remember, whilst we are after news images we're also
interested in your visual interpretation of both local and global
issues as well as just great pictures of your daily lives,

Inﬂj B pictures

WE WANT YOUR PICTURES

il Your news pictures
How to subrmit your
photographs and
videos to BBC News

YOUR GALLERIES

] 12-18 November
The best pictures sent
| in by BBC Mews
website readers in the
ze | last week

*5-11 Movember

* Halloween horrors

v 21-2& QOctober

¥ 15-21 Qctober

¥ Tropical storm

v 24-30 September

v Solar eclipse

IM PICTURES - full contents

TOP HAYE YOUR SAY STORIES
NOW

P George Best: Tour comments

* Has the severe weather affected
youy

v Are pension plans unaffordable?

v Are pregnant women forced out
of the worlkplace?

L0l | whatis RSS?




| lfinterreifen | LeserReporter f-:ﬂ-'-_-I'un.-'-.l-':rt—Trarr_:p-:-rt-':r|". Ohktoberfast

SEITE1 LEUTE SPORT AUTO TIPPS & TRENDS SPIELE EROTIK
News-Ticker Leser-Reporter Anmelden

| GIIEED  BildT-Online & Web ¢ Shopping Corgle  SHOPPING o

T - -Online-

—> Foto direkt hochladen

—> Video direld hochiaden

—> E-Mail an 1414@hild.de
- MMS an 1414 0.19 euro je mms

zzal. MM3-Gebilhren des Hetzbetreibers)

Foto-Archiv Artikel-Archivy

T2 > Alle Folos
-

/ auf einen Klick

Vallig ungetarnt Tiglich neue Fotos
BILD-Lesar Die BILD-Leser:
erwischt das neue Splitternackt, hoch
Audi TT Cabrio! in den Bergen...

IEI'rl'te wahlen Sie eine Galerie ;I




madis@®n.com

Classifieds Jobs Autos Homes Rentals Merchandse

Calendar

freok
i

FRONT PAGE LOCAL SPORTS

TOP STORIES

ticket on the East Side on Saturday sho
While the winner of Saturday's Poy

John Harrod of the LW Physical Plant,
peratures over.. ==MORE

+ Verona schools plan for growth
==MORE LOCAL

OPINION

Improve safeguards against mad cow

Diire predictions that mad
cow disease would gquickly
Y cnoreadthrounh U.S. herds have

. Wisconsin State Jo

OPINION

I i FULL
a FORECAST

ENMTERTAINMENT

SPORTS

Prep boys basketball: Argyle sophomore shows
courage on the court

Cne point in the linescore
didn't due the free throw justice.
An expanded boxscore would
have heen needed to reveal the
sheerwill, courage and
e validation.

The eupharia,... ==MORE

« W women's haskethall: Win over Minnesaota

ratilcs up there
+ UW men's hockey: Slalle's aggressiveness pays off

e,

==MORE SPORTS

COLUMNS

+ Dates: Wright's assistance heartfelt

- o - - -

BUSINESS

MNEW SUBSCRISERS
2 weeks free!

BLOGS FORUMS

MMadison Memories

READER’S CHOICE

WHAT DO YOU WANT

TO SEE 0N TOMORROWA™S
FRONT PAGE?

" What did Bush talk
ahout ity hliberankee?

" Who's the local
Powrerball winter?

" Ciraffiti: Petty
vatdalisim, gang activity --
ot art?

" High-tech gear detects

life utnder mad buatying
Phillippinies school

CURREMT RESULTS

Discuss today's options

Wisconsin State Journal

)

ADVERTISEMENT



LUDWIG-

MAXIMILIANS-
UNIVERSITAT
MONCHEN

Tablet

World

IS DELPHINE
HORVILLEUR THE
FEMALE RABBI WHO
WILL SAVE FRANCE?

The “secular rabbi,’ who gained notoriety in the wakg
the Charlie Hebdo attacks, skillfully negotiates the
borders of ‘laicité’ in a republic that remains o

By Scott Sayare
Angust 17, 2015

Jetzt CFD-Konto erdffnent .comdirect

tabletmag.com

Yearly rate: $180

WAIT, WHY DO I HAVE TO PAY TO COMMENT?

Tablet is committed to bringing vou the best, smartest, most enlightening and
entertaining reporting and writing on Jewish life, all free of charge. We take pride in
our community of readers, and are thrilled that you choose to engage with us in a
way that is both thoughtful and thought-provoking. But the Internet, for all of its
wonders, poses challenges to civilized and constructive discussion, allowing
vocal—and, often, anonymous—minorities to drag it down with invective (and
worse). Starting today, then, we are asking people who'd like to post comments on
the site to pay a nominal fee—less a paywall than a gesture of your own commitment
to the cause of great conversation. All proceeds go to helping us bring you the
ambitious journalism that brought vou here in the first place.

INEED TO BE HEARD! BUT I DONT WANT TO PAY.

Readers can still interact with us free of charge via Facebook, Twitter, and our other
social media channels, or write to us at letters@tabletmag.com. Each week, we’ll
select the best letters and publish them in a new letters to the editor feature on the
Scroll.

‘We hope this new largely symbolic measure will help us create a more pleasant and
cultivated environment for all of our readers, and, as always, we thank you deeply for
your support.

eV ANTI-SEMITISM  CHARLIE HEBDO  DELPHIME HORVILLEUR ~ ELSA CAYAT

FRANCE HYPER CACHER PARIS




Web Posted: @1/17/98 21:32:82 PST -- NEWSWEEK KILLS STORY ON WHITE HOUSE INTERN X X X X X BLOCKBUSTER
RELATIONSHIP WITH PRESIDENT

REPORT: 23-YEAR OLD, FORMER WHITE HOUSE INTERN, 5

R\

ANDREW KEEN

**World Exclusive**
**Must Credit the DRUDGE RE

At the last minute, at
shake official Washi
President of the Ung

How '_Taday’s Intemgt ls

The DRUDGE REP
it spiked by
love of her
House. 5

reporter

ours be-Fc.:r'n :.‘Assalﬂtlng @i&t E@ﬂ@my

sitor to a smal A thought-provoking and
exual preference. sobering book...really interesting
t the Pentagon, whe insight and research.”
Larry Sanger, Co-founder of
te long love letters to  Wikipedia and founder o
frequent wvisitor at the | Clizendium
cretary named Betty Curry,

The DRU EPORT has learned that tapes of
The relationship between the president and
the young woman was bragging about the affa

MEWSWEEK and Isikoff were planning to name

chaos in media circles; TIME magazine spent
DRUDGE REPORT has learned. The NEW YORK POS
forced to fall back on the dated ABC NEWS K.

The story was set to break just hours after President Clinton testified in t
harassment case.

http://www.drudgereportarchives.com/data/2002/01/17/
20020117_175502_ml.htm

JOENT

t was destined to
ffair with the

TRENDING: Iran | Joe Biden | AT T D R U D G E
Y REGULATION BLOGS BUSINESS CAMPAIGN OPINION Jelelipil-}

pm

t Drudge the second most
itial man in America?

columnist, The Hill

q ss B} 2 - COMMENTS 7225

While as a liberal, | do not suggest the following with a great deal of pleasure, but Matt
Drudge is by far the single most influential person in the American media, and it is fair to ask:
Is he the second most influential man in America?
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TheNewJorkTimes  THE UPSHOT

4th Down Bot

Live analysis of every N.F.L. 4th down

Follow the Bot on Twitter »

Week 6 Schedule

h said said THURSDAY, OCTCBER 13

~ ' Falcons at Saints G2ZPME
Punt Good call —= =

SUNDAY, CCTOBER 18
Broncos at Browns

Cardinals at S

Field goal try Good call! Bears at Lions 1.00 PM

Dolphins at Titans
Texans at Jaguars T0OPME
Chiefs at Vikings Lo PMET
Punt Good call! Bengsls at Bills L0
Redskins at Jets LOOF

Panthers at Seahawks

Chargers at Packers

Ravens st 49ers 43
Punt Good call!

3rd quarter, 4:16 remaining

Down by 17

MONDAY. OCTOSER 19
Giants at Eagles

M 4th and 15 Punt Good call!
Giant eir 6 Teams

s ball on th

9 remaining

Punt Good call!
# 28




» Eigenschaften von sozialen Medien aus Nutzersicht

Angebote, die Eigenschaften in hochstem MaRe besitzen; bis zu drei Angaben moglich. Mindestens
halbjahrliche Nutzung. Rot = haufigste Angabe, gelb = zweithaufigste, grun = dritthaufigste (Befragung von

Internetnutzern, Januar-Marz 2011, Neuberger 2012; DFJV-Forderung).

Neuberger (2012)

753)

5 I - o | fe | 2.
SS | 88 | 3% | 83 | 32| S5Y| &%
T O = N 2R ol c8hl | SeF =)
S s SRS w=< SRS eSE | xS & = <
regelmalige Berichterstattung - 1.
glaubwurdig
breiter Nachrichtenuberblick
Aktualitat SN 4. 2. |
sachlich
Themenkompetenz -
Themen, die fur alle wichtig sind “
nutzlich fur den Alltag -
Hintergrundinformationen “
lesernah 4, 4, 3. 3. -
Autor ist bekannt ]
Nennung von Quellen
eigene Recherche 5. 4,
unabhangig 2. 5. 5. 5.
intensive Diskussion 3. 2.
personliche Perspektive des Autors 1.




» Nutzermotive fur soziale Medien

Neuberger (2012)

Angebote, fur die Motive in hochstem MalSe zutreffen; bis zu drei Angaben moglich. Mindestens halbjahrliche
Nutzung. Rot = haufigste Angabe, gelb = zweithaufigste, grun = dritthaufigste (Befragung von Internetnutzern,

Januar-Marz 2011, Neuberger 2012; DFJV-Forderung).

Video-
portale

(n=753)

Rundfunk-
Websites
612)
Wikipedia
(n=757)

(n=197)
(n

Twitter
Presse-
Websites
(n=619)

Uberblick tiber das aktuelle Geschehen in
Deutschland

Uberblick tiber das aktuelle Geschehen in
meiner Region

Uberblick tiber das aktuelle Geschehen im
Ausland

Hintergrundinformationen zu
Nachrichtenthemen

uber wichtige Themen mitreden

uber spezifische Themen informieren, die
mich interessieren

Dinge erfahren, die im Alltag nutzlich sind

zufallig auf interessante Themen stoRen

erfahren, an welchen Stellen im Internet
uber aktuelle Themen informiert wird

gezielt nach Informationen suchen

unterhalten

mit anderen zu diskutieren

meine sozialen Beziehungen pflegen




» Verandertes Rezeptionsverhalten

1=trifft voll und ganz zu, 5=trifft gar nicht zu, ohne Antwort , kann ich jggt \(/3(;/;
nicht sagen”. Befragung von Internetnutzern (Januar-Marz 2011, Mittelwert zu/triﬁ?t cher
Neuberger 2012; DFJV). Zuin %
Weil ich mich auch an anderen Stellen im Internet kostenlos
und gut informieren kann, bin ich nicht bereit, fur 2,3 61,4
Journalismus im Internet zu bezahlen. (n=938)
Im Internet stoBe ich beilaufig auf viele Nachrichten, so 27 12 4
dass ich nicht gezielt danach suchen muss. (n=942) ' !
Um uber die wichtigsten Themen des Tages Bescheid zu
wissen, muss ich keine Medien-Websites besuchen, weil 28 363
daruber auch an anderen Stellen im Internet informiert und ! !
diskutiert wird. (n=918)
Wenn ich Google News besuche, lese ich nur die 31 23 4
Schlagzeile und rufe nicht den ganzen Artikel auf. (n=838) ' '
Viele Nachrichten aus Politik und Wirtschaft bekomme ich
direkt auf den Websites von Parteien und Unternehmen. 3,9 13,0

Deshalb kann ich auf Journalismus verzichten. (n=908)

Neuberger (2012)
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» Markenbindung im Internet

Abb. 12 Inhalte wichtiger als Medienmarke
Angaben in %
Deutschland 30 18 | 51
Brasilien 34 14| 51
v 110220 Z
Spnin » s
GroBbritannien CHEN 19 | 62
- TN 2 7
- " [ 5 B
stimme eher bzw. voll und ganz zu mweder noch
stimme eher nicht bzw. iberhaupt nicht zu W ch weiB nicht
Frage: "Ich merke nicht wirklich, welche Webseite ich verwende. Ich sehe mir Nachrichten an, die mich interessieren.”
Basis n: DE=1 064, BR=986, DK=1 007, ES=980, FR=972, GB=2 078, IT=965, JP=979, US=1 973.

= B = &=

Reuters Institute Digital
News Survey 2013
Hollig/Hasebrink (2013: 533)
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Look, you know some things are going to have to change around here

Like journalism, for instance.

“¥'m not talking about grafting an old product onto a new medium, which is, with a few exceptions; What everyone's been trying to do. The

Web'is jammed with newspapers and magazines taking their paper-based content and repurposmg it: (That's the buzzword, | believe, for
-, the online equivalent of leftovers. Hang a few hundred words out there and gussy them up with Hypertext Helper and maybe people will
eat rt ) "

A ™

Of course we won't eat it. What are we, stupid?

o™ o ) N\\-\ _ < 8 ’_._

vay new TR

\-

iV

By Joshua Quittner i tied
Well, Big Media isn't stupid either. Why do you think It's here?

Nearly two-thirds of the cost of putting out a newspaper or magazine is the cost of printing it (pape[ tnk printing presses) and distributing it
(trucks delivery folks, mail). Uncouple the content from the production and distribution costs, and you see the kind of cash we're dealing
2 - .with here. Introduce the possibility that by the end of the decade, 100 million people will be on the Net. Now, give those people the

1 technical ability to pay 3 cents for each and every story they read. If only 1 m||I|on people read, say, one Tlme story on O.J. Simpson, that's
US$30 000, Pretty soon, you're talking about real money.

Right now writers need Big Media because Big Media owns the means of distribution. But as soon as a standard for exchanging trivial
http://www.gyford.com/archive/1995/11/13/HotWiredDemo/i-agent/
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» Identitatskrise des
Journalismus:

Innovationszwang

= Neue Rollen: nicht nur Produzent, sondern auch
Moderator und Navigator (Kurator, , Gatewatcher®)

= Aneignung des technischen Potenzials des Internets:

= Zeichendimension: Multimedialitat,
Vernetzungstechniken

= Sozialdimension: Partizipation, Interaktion, Transparenz

= Zeitdimension: permanente Aktualisierung,
Archivierung, Additivitat

= Raumdimension: globale Zuganglichkeit, mobile
Nutzung, kontextsensitive Angebote

I'M AN
OLD-MEDIA
JOURNALIST

#34



The Emerging Media Ecosystem

NEWS FILTERING, FACT CHECKING

- COMMENTARY, ANALYSIS
offentliche

Anschlusskom- Communities

munikation des Blog Individual
Publikums Indices Blogs

/_\ Filtering of the News \
m

Journalists
Sources Newspaper, Radio, TV, Cable, Web, Wire fervice
Story Ideas
Conversation

Bowman/Willis (2003: Blog o Individual

12), nach: Hiller (2002) Indices Blogs .
Communities Quellen des Journalismus

GRASSROOTS REPORTING #35



Snow Fall

The Avalanche at Tunnel Creek

By JOHN BRANCH

\\

—

Tunnel Creek is, in the vernacular of locals, a “hippie
pow run” — breezy and unobstructed, the kind that
= makes skiers giggle in glee as they descend
through a billowing cloud of their own soft powder
and emerge at the bottom coated in white frosting.

Despite trends toward extreme skiing (now called
freeskiing), with improbable descents over cliffs and
down chutes that test the guile of even the fiercest
daredevils, the ageless lure of fresh, smooth powder

endures.

But powder and people are key ingredients for
avalanches. And the worry among avalanche
forecasters, snow-science experts and search-
and-rescue leaders is that the number of fatalities —
roughly 200 around the world each year — will keep
rising as the rush to the backeountry continues

among skiers, snowboarders, climbers and large storm produced 32 inches of
snowmobilers. 3 “SHow at Stevens Pass in the three days
The backecountry represents the fastest-growing . ba'ore the avalanche.

segment of the ski industry. More than ever, people are looking for fresh descents aceessible

by helicopters, hiking or even the simple ride up a chaitlift. I’he new snow put an increasing load on

Before 1980, it was unusual to have more than 10 avalanche deaths in the United States each
winter. There were 34 last season, including 20 skiers and snowboarders. Eight victims were
skiing out of bounds, legally, with a lift ticket. And many of the dead were backcountry experts
intimate with the terrain that killed them.

“It's a cultural shift, where more skiers are going farther, faster, bigger,” said John Stifter, the
editor of Powder magazine, who was a part of the group at Tunnel Creek in February. “Which
is tending to push your pro skiers or other experienced, elite-level backeountry skiers that
much farther, faster and bigger, to the point where there’s no margin for error.”

No one knows how many avalanches occur. Most naturally triggered slides are never seen.
Those set off by humans are rarely reported unless they cause fatalities or property damage.

But avalanches oceur in Tunnel Creek regularly. Its slopes, mostly from 40 to 45 degrees, are
optimal for avalanches — flat enough to hold deep reservoirs of snow, yet steep enough for the
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w24 » Zugangswege zu Nachrichten-Websites

18-24 25-34 35-44 45-54 55+
==| aptop oder PC  ===Smartphone Tablet

Reuters Institute Digital Mews Survey 2014/ Hans-Bredow-Insftut
Frage Q8 Sie haben angageben, dass Sie diese Gerate in der lztzten Woche zum Abrufen von Nachrichten benutzt haben.

Welches Gerdt nutzen Sie AM HAUFIGSTEN zum Abrufen von Online-Machrichten? (Basis: n=1508, ale Gerdtenutzer, Angaben in Prozenf) Seite 20

Reuters Institute Digital News Survey 2014
Hasebrink/Hollig (2014: 20)

Christoph Neuberger # 37




Nutzer Publikums- Quelle
o Publizieren
beteiligung

\/ <

Meta- .
Nutzer | Kommunikation | Journalismus

der Redaktion

— T~

Beobachtung
des Publikums Quelle

Recherche Quelle

» Einsatzmoglichkeiten von Social Media im Journalismus
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LUDWIG
LMu UNIVERSITAT

» Online-Befragung der Internetredaktionen in
Deutschland (2014)

= Mitarbeit: Susanne Langenohl, Christian Nuernbergk,

LfM-Forderung

= Grundgesamtheit: professionell-journalistische Massen-
medien mit uberregionaler Verbreitung und Berichter-
stattung; Ausnahme: Tageszeitungen (inklusive Regional-/
Lokalzeitungen), aulBerdem Nur-Internet-Angebote

Grundgesamtheit Rucklauf Prozent
Tageszeitungen 114 75 65,8
Wochenzeitungen,
Publikumszeitsgchriften 7 8 38,9
Rundfunk 16 16 100
Nur-Internetanbieter 12 6 50,0
Gesamt 151 105 69,5

#39




LUDWIG
LMu UNIVERSITAT

» Vielkanaligkeit der Internetredaktionen

= Uber Facebook- und Twitter-Accounts verfligen praktisch
alle befragten Internetredaktionen.

= Auf Blogs und YouTube verzichtet rund ein Viertel der
Redaktionen.

= Regional- und Lokalzeitungen verfugen insgesamt uber
etwas weniger Accounts, z.B. haben 30% kein Blog.

Neuberger/Langenohl/Nuernbergk (2014)

#40
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» Verwendung von Social Media fur Publikumsbeteiligung
und redaktionelle Meta-Kommunikation (in %, n=103,
Redaktionsbefragung, 2014)

Twitter Facebook Google+ YouTube Blogs
Diskussionen zu redaktionellen Beitragen 51 95 46 10 26
Echtzeit-Interaktion mit dem Publikum wahrend der 39 34 710
Sendung (Second Screen) |
Langerfristige Diskussionen, die von der Tagesaktualitat |=gy o + o I
abgelost sind = e 1o T
Kritik redaktioneller Beitrage durch Nutzer 58 95 47 1112
Ubermittlung von Fotos und \(ldeos von Nutzern an die 42 71 24 9
Redaktion |
Beteiligung des Publikums an Rechercheaufgaben 33 57 20 12
(Crowdsourcing) |
Eigene Beitrage der Nutzei 26 43 1818
Redaktion gibt Einblick in ihre Arbeit 49 74 29 13 25
Verweise auf redaktionelle Inhalte 86 99 69 41 32

Neuberger/Langenohl/Nuernbergk (2014)
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» Verwendung von Social Media fur Recherche und
Publikumsbeobachtung (in %, n=97, Redaktionsbefragung,
2014)

Twitter Facebook Google+ YouTube Blogs

Themenideen _ 65 83 31 30 34
Hinweise auf Quellen im Internet _ 59 65 29 21 32
Augenzeugen, die befragt oder zitiert werden konnen 56 72 19 11 8

Fakten uber ein aktuelles Ereignis _ 54 56 21 11 17

Kontinuierliche Beobachtung prominenter Quellen 74 66 25 26 25
Experten, die befragt oder zitiert werden konnen _ 39 37 138 27
Aufbau und Pflege von Expertennetzwerken _ 38 29 134 21
Meinungsverteilung zu einer Streitfrage 34 62 21 411

Gegenprufung von Informationen 49 46 19 7 13

Hintergrundinformationen zu bestimmten Themen _ 31 35 21 14 34
Resonanz auf die eigene Berichterstattung 60 93 38 12 21

Neuberger/Langenohl/Nuernbergk (2014)
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» Verwendung von Social Media fur das Publizieren
redaktioneller Beitrage (in %, n=96, Redaktionsbefragung,
2014)

Twitter Facebook Google+ YouTube Blogs
Kurze Eilmeldungen 85 81 30 2
Live-Berichterstattung 72 66 16 7 14

Kolumne (personliche Sicht eines Autors, der

regelmaRig schreibt) 15 30 14 3 43

Eigene Videos 32 56 16 66 9

Neuberger/Langenohl/Nuernbergk (2014)
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» Profile sozialer Medien: Facebook und Twitter werden

besonders vielfaltig verwendet, Blogs und YouTube haben

spezielle Einsatzgebiete

= Facebook: Diskussion redaktioneller Beitrage, Nutzer-
betelligung an der redaktionellen Produktion, redaktio-
nelle Meta-Kommunikation, ,weiche” Rechercheziele,
Aufspuren von Augenzeugen, Resonanz auf die eigene
Berichterstattung

= Twitter: Echtzeit-Interaktion mit dem Publikum, Recher-
che, u.a. Kontakte zu Experten und Prominenten sowie
Recherche von Fakten, kurze Eilmeldungen, Live-
Berichterstattung

= Blogs: langerfristige Diskussion von Themen, Hinter-
grundinformationen, Kolumnen

* YouTube: Verbreitung eigener Videos

Neuberger/Langenohl/Nuernbergk (2014)
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» Qualitatskrise: , Lugenpresse”-Debatte

= GoogleTrends

Llgenpresse

Suchbegriff +Suchbegriff hinzufiigen

Interesse im zeitlichen Verlauf -

v Machrichtenschlagzeilen ?
FR Frankfurter Rundschau
«| ligenpresses ist «Unwort des Jahres 2014=
B YouTube
Anti-Merkel Protest in Heidenau.
("Liigenpresse”)
C B A
| P
™~
2 Apr. 20 Juli 2015

<

Google Trends
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Uwe Kriiger

MEINUNGSMACHT

Der Einfluss von Eliten auf Leitmedien
und Alpha-Jourpalisten — eine kritische
Netzwerkanalyse

UDO'ULFKOTTE

Gekaufte

Journalisten

Wie Politiker, Geheimdienste
und Hochfinanz Deutschlands
Massenmedien lenken

& » Qualitatskrise: , Lugenpresse’-Debatte

Putin wankt -
| wann fallter?

MAGAZIN FUR P

Politik - ¥ 2

%

ant Pranger

Wie Medienmacht und
Elitenvérachtung die an
Demokratie gefahiden

Mit Beitragen von Paul Nolte, Udp 04 Fablo, 3\
Heinrich August Winkler und Mitlgel Naumasiy

Das ruinierte Stadtbild

Ein Essay von Star-Architekt Hans Kalioff

Zwangslaufig bose

Die Bilanz von Deutsche-Bank-Chef Ackermann
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» Qualitatskrise: ,,Lugenpresse”-Debatte

KOk

Startseite WINCIIGLEE Neue Weltbilder  Medizin & Gesundheit  Karriere  Archiv

ONLINE

Informationen, die Ihnen die Augen offnen

19.01.2015

Artikel senden | Drucken | [F BTN 412/ | W Twittern

Hasskampagne: Wie die »Llgenpresse« ihre Kritiker zum Schweigen
bringt

Peter Harth

Der Mainstream-Journalismus halt sich fiir unfehlbar. Dabei begreifen die Deutschen
endlich, dass er die Wahrheit bedroht. Medienkritiker finden mehr Manipulationen als je
zuvor — jetzt schlagen die Journalisten zuriick und machen »Liigenpresse« zum Unwort

des Jahres. Ein Freibrief. Jetzt konnen sie jeden Kritiker an den Medien-Pranger stellen
und ihn »Spinner« rufen. Dabei lenken sie von neuesten Manipulationen ab.

Nein, der Mainstream-Journalismus hat »Liigenpresse« nicht selbst zum Unwort des Jahres 2014
gemacht. Das soll angeblich eine unabhangige Jury von Sprachwissenschattlern unter sich
ausgemacht haben. Das ist schon wieder eine Lige der Presse, passend zum Unwort des Jahre:
Stephan Hebel und Christine Westermann sind Journalisten und saf3en in der Jury.

Nachdem das Unwort 2014 offiziell ist, rotieren sofort die Druckpressen und das Kreuzfeuer auf dj

Home Archiv Kontakt

W

. Pl-Serie:

"Warum ich
Deutschiand
liebe!"

‘.

~

PI-Aion: Jeden Tag 18 Uhr!

HENRECHTE

Leitlinien PI wants You! PI-Gruppen PI-TV Presse Spende fiir PI Werben auf PI PI English

« Danemark: Demo fur GrenzschlieBung — Video: PEGIDA Dresden vom
12.10.2015 »

PEGIDA

™ Minchen

261015

Odeonsplatz

Vor der Theatinerkirche
19:00 Uhr
[ i.com/pegida.muenchen.ev

Jeden Tag, 18 Uhr: ,Merkel muss weg
Schimpf und Schande!

Suche...

Registrieren
Anmelden

Beitrage (RSS)
Kommentare (RSS)

Jeden Tag um 18 Uhr: ,Merkel muss weg!™ - rufen, |armen, mit der
Trillerpfeife oder mit der Autohupe (siehe PI-Beitrage hier und hier)!

Denn: Es geht nicht nur darum, dass Merkel wegkommt. Es geht um Donate
das Wie! Dieses Monster darf nicht sauber zurticktreten und dann VIsA
Platz machen fur das nachste Monster. Merkel muss als erster PI Mobile
Kanzler der Bundesrepublik in Schimpf und Schande aus dem Amt PI Twitter

PI Facebook
PI News-Widget MAC OS X

gejagt werden - damit nicht nur Merkel verschwindet, sondern mit
ihr die ganze Unrechtspolitik! Deshalb: Jeden Tag, 18 Uhr!

L 0, A glom 2R,

(Von Septimus)

Auf Merkel darf nicht das nachste Merkel folgen! Dieses Weib muss in
die Geschichte eingehen als erster Kanzler der Bundesrepublik, der
in einer laufenden Legislaturperiode vom Volk vor die Tur gesetzt
wurde! Nur dann bekommt auch die ganze verlogene Politik der
letzten 50 Jahre dauerhafte Kratzer!

Wir wollen nicht nur Merkel weg haben - wir wollen auch wieder
einen Staat haben, dem wir trauen kénnen! Wir wollen nicht den

narheten | jiiaeanctaatr der 1ine Marchen von Eliichtlinaen™ arzshi



» Qualitatskrise: ,,Lugenpresse”-Debatte

= These der Intentionalitat: Journalisten verfolgen
gemeinsame, untereinander abgestimmte politische
Absichten.

= These der Verflechtung: Elitejournalisten sind mit Eliten
aus Politik und Wirtschaft verflochten und vertreten deren
Interessen in den Medien.

= These der Homogenisierung: Unter dem Einfluss von
Elitejournalisten und Leitmedien berichten und
kommentieren die Medien homogen.

» These des Glaubwurdigkeitsverlusts: Der Journalismus
verliert an Glaubwurdigkeit im Publikum.
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» Gliederung

1. Offentlichkeitswandel im Internet
2. Krise des Journalismus
3. Fazit
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» Fazit: Die drei Krisen des Journalismus —
Losungen?
= Okonomische Krise: Exklusivitat und Mehrwert

» |dentitatskrise: Transparenz und Kritik,
Innovationsmanagement

= Qualitatskrise: Qualitat(-stransparenz)
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