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Wie Europas Winzer/innen Fremdsprachen lernen -
Priisentation des EU-Projekts "VinoLingua"

Eva Lavric (Innsbruck)

1 Einleitung ~ Vorstellung des Projekts

Ziel des VinoLingua-Projekts ist es, durch die Erarbeitung von fachspezifischem
Sprachiehr- und -lernmaterial in den Sprachen der europiischen Weinbau-
regionen Sprachbarrieren bei Europas Weinbauern abzubauen und dadurch ihre
Absatzméglichkeiten zu erweitern.

"VinoLingua" ist ein EU-Projekt des Lifelong-Learning-Programms (Leonardo-
da-Vinci-Schiene), das fir Europas Winzer/innen Sprachlchrmaterialien fiir die
Fremdsprachen Deutsch, Franzosisch, Spanisch und Italienisch auf den Niveaus
Al, A2 und Bl erstellt. Alle Sprachen fungieren dabei sowohl als Ausgangs- als
auch als Zielsprache, was zwoIf Kombinationen ergibt. Die Materialien sind fiir
das autonome Lernen konzipiert, kénnen aber auch in traditionellen Kursen
verwendet werden; sie umfassen je ein Lehrbuch und ergéinzende Materialien
auf elektronischem Support. Zusétzlich zum Sprachlehrmaterial entstanden eine
Kulturbroschiire und ein Impulsfilm, die Winzer/innen zum Sprachenlemen
motivieren sollen. Das VinoLingua-Projekt will die Weinbauemn/-biuerinnen
befdhigen, thren Wein in der Fremdsprache zu vermarkten und zu prisentieren.
Es will aber auch durch das Thema "Wein" Interesse am Sprachenlernen wecken
und die Weinbauregionen Europas miteinander vernetzen.

Die Situationen sind auf den beruflichen Sprachbedarf der Winzer/innen ab-
gestimmt und drehen sich v. a. um die Weinverkostung (im Rahmen eines Be-
triebsbesuchs bzw. auf einer Weinmesse). Die Besonderheit des Projekts liegt in
der Kombination von Fachsprachlichkeit und Anfinger-Niveau. Dafiir wurde
der Gemeinsame Europ#ische Referenzrahmen fiir Sprachen inhaltlich-thema-
tisch an die Bediirfnisse der Winzer/innen angepasst. Die Inhalte wurden durch
eine Bedarfsanalyse bei der Zielgruppe sowie durch die Analyse eines Video-
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Corpus ermittelt; sie werden teilweise in Form von "Chunks" gelehst, das sind
fixfertige sprachliche Versatzstiicke zumn Auswendiglernen.

Die Sprachen werden regional verankert: Fiir das Deutsche stehen exemplarisch
die Weinbauregionen Wachau bzw. Stdtirol, fiir das Italienische die Toskana,
fir das Franzdsische Burgund und fiir das Spanische Toro. Aus diesen Regionen
kommen auch die Projektpartner: Die Partnerschaft besteht, unter der Feder-
fihrung des Instituts fiir Romanistik Innsbruck, aus vier Universititen (Inns-
bruck, Siena, Oviedo und Dijon) und drei Weinbauschulen (Krems, Laimburg
und Beaune); aber auch eine Sprachschule und ein Filmer/Graphiker sind in-
volviert. Die Koordination hat die Initiatorin des Projekts, Maria Gnilsen, mit

ihrer Firma "linguistics_innovation e.U.".

Das Projekt lief ber drei Jahre, von 2010 bis 2012, mit einer Verldngerung um
drei Monate bis Marz 2013; es hatte ein Gesamtbudget von ca. € 400.000. Eine
wichtige Stirke des Projekts ist der intensive Kontakt zu Weinbauern, Weinbau-
schulen und institutionellen Wein-Protnotoren in allen Regionen, der es ermég-
lichen wird, die Ergebnisse in der Erstausbildung wie in der Weiterbildung von
Weinbauern/-biuerinnen in ganz Europa zu implementieren.

2 Notwendigkeit des Projekts

Die im Jahr 2006 durchgefiihrte ELAN-Studie der EU hat gezeigt, dass
europdischen Klein- und Mittelbetrieben jedes Jahr Geschifte in Hohe von ca.
hundert Milliarden Euro entgehen, weil sie nicht dber ausreichende Fremd-
sprachenkompetenzen verfiigen. Dieser Mangel wird gerade im Weinbausektor
besonders spiirbar, wo es gilt, mit Familienbetrieben und regional gebundenen
Betriebsstrukturen Anschluss an globalisierte Mérkte zu finden, ohne die eigene
Identitét, die ja auch Betriebskapital ist, zu verraten. Die Antwort besteht darin,
durch differenzierte Fremdsprachenkenntnisse selbst mit auslindischen Partnern
in Verbindung zu treten und die europiischen Weinregionen untereinander zu

vernetzen.

Wenn die europiischen Winzer und Winzerinnen mit ihren Kunden und mit-
einander kommunizieren wollen, missen sie Fremdsprachen lemen. Fremd-
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sprachen im Plural, denn Lingua-Franca-Kommunikation in Englisch allein ge-
niigt bei weitem nicht, um stark kulturspezifische, emotions- und traditions-
gebundene Inhalte zu transportieren, wie sie die Vielfalt des europaischen Wein-
sektors kennzeichnen. Es ist daher nur logisch, dass die Europiische Union cin
Projekt fordert, das auf differenzierte, fachlich geprigte Mehrsprachigkeit bei
Europas Weinbauern abzielt. Fiir solche Projekte der beruflichen Weiterbildung
gibt es das Lifelong-Learning-Programm, und darin insbesondere die Leonardo-
da-Vinci-Schiene. Diese Forderschiene unterstiitzt Mobilitits- und Innovations-
projekte in der beruftichen Aus- und Weiterbildung sowie moderne Sprachen.

3 Forschungsstand und begleitende Forschung

Die Sprache des Weins ist ein durchaus nicht unerforschtes Thema. Bekannt
sind zum Beispiel die Weinwdérterbiicher von Coutier (2007), Blouin (2007} und
Rézeau (2008) fiir das Franzsische, das von Althaus (2006) fiir das Deutsche
und das von Santos (1999) fiir das Spanische. Schon 1979 hat Peter Blumenthal
einen deutsch-franzosisch kontrastiven Artikel tiber "Die Linguistik des Wein-
geschmacks" vorgelegt. Ebenfalls kontrastiv — jedenfalls translationsbezogen —
sind die Sammelbinde von Ibafiez Rodriguez et al. (2006 und 2010); in dem von
2006 legt z.B. Lerat 2006 Uberlegungen zur Fachsprachlichkeit der Wein-
terminologic vor. Und der italienische VinoLingua-Projektpartner Massimo
Vedovelli von der "Universitd per stranieri” in Siena ist ein Spezialist firr die
diskursive und kontrastive Untersuchung von Wein-Etiketten (vgl. Speranza/

Vedovelli 2003 und Vedovelli 2011).

An dieser Stelle kann z.B. auch die Innsbrucker Forschungsgruppe "Kulturen
und Kulinaria" und deren Sammelband "Food and Language/Sprache und
Essen" (Lavric/Konzett 2009) erwdhnt werden. In diesem Sammelband finden
sich, nur als Beispiel von Weinsprach-Themen, Rossi 2009a und Herling 2009.
Und auch im Sammelband "People, Products, and Professions. Choosing a
Name, Choosing a Language. Fachleute, Firmennamen und Fremdsprachen”
(Lavric et al. 2009) hat ein Teilnehmer sich vom Thema Wein inspirieren lassen
(vgl. Neethling 2009). Dabei sind Herling und Neethling onomastische Arbeiten,
die sich iiber die soziokulturellen Implikationen von Weinbenennungen — und
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insbesondere der Sprachwahl bei der Weinbenennung — Gedanken machen.
Rossi 2009a dagegen ist, dhnlich wie Rossi 2009b, tatsichlich eine kontrastiv-
terminologische Arbeit, die schr gut zum VinoLingua-Projekt passt, da sie die
Metaphorik der Weinbeschreibung und die Terminologisierung der Metaphemn
in den finf Sprachen Deutsch, Franzdsisch, Spanisch, Italienisch und Englisch
kontrastiv untersucht und erstaunliche Parallelen, insbesondere bei der Kérper-
Metaphorik, aufdeckt.

Angesichts von so viel — auch kontrastiver — Forschung fragt man sich, warum
das Thema "Wein" noch so wenig in didaktischer Perspektive betrachtet worden
ist. Diese Liicke will das VinoLingua-Projekt schlieBen, immerhin fiir vier grofBe
Sprachen, mit einer vorliufigen Beschrinkung auf das Anfinger- und Mafig-
Fortgeschrittenen-Niveau,

Zu diesem Zweck soll aber auch die Forschung in "Vinolinguistik” voran-
getrieben werden. An der Romanistik in Innsbruck wurden gezielt mehrere
Diplomarbeiten in diesem Bereich vergeben: Rupprechter 2010 zur spezifischen
Didaktik fiir Weinbauern, Rupprechter 2012 zur Weinverkostung im Vergleich
Franzdsisch-Deutsch, Rieder 2013 zur Weinverkostung durch Sommeliers und
durch Weinbauern in Italienisch, und schlieflich Ratt in Vorb. zur Weinver-
kostung im Spanischen. Eine weitere Diplomarbeit entstand in Dijon (Milot
2012) zum Vergleich in der Weinsprache Franzésisch-Deutsch.

Und der franzosische Projektpartner Laurent Gautier von der Université de
Bourgogne in Dijon begleitete das VinoLingua-Projekt, in Kooperation mit der
Universitét Innsbruck, mit einem jihrlichen Kolloquium zur Weinsprache: Im
September 2010 fand die erste Tagung unter dem Titel "Figures et images dans
le discours sur le vin en Europe” in Dijon statt, im Oktober 2011 gab es, wieder
in Dijon, eine Tagung zu "Les descripteurs du vin : regards contrastifs" — und
die dritte Tagung der Reihe, zum Thema "Unité et diversité dans le discours sur
le vin en Europe", wurde im Oktober 2012 in Innsbruck abgehalten (vgl. Gautier
et al. in Vorb. a, b und c).
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4 Idee und Entwicklung des VinoLingua-Projekts

Die Idee zu dem Projekt stammt von Maria Gnilsen, einer urspriinglich Inns-
brucker Romanistin, die aus familidren Grilnden nach Wien zog und in lind-
lichen Gebieten Niederdsterreichs Italienisch- und Franzdsischkurse unter-
richtete. Im Weinviertel bestand ihr Publikum zu 80% aus Winzern/Win-
zerinnen, die eigentlich keinen allgemeinsprachlichen Kurs wollten, sondem
einen Fremdsprachenkurs, der sofort auf ihre fachtichen Kommunikations-
bedilrfnisse eingehen sollte. Maria Gnilsen erkannte, dass es hier einen deut-
lichen und klar umrissenen Bedarf gab, dem aber keinerlei Angebot, weder im
Bereich der Weiterbildungskurse noch in dem der Lehrbiicher, gegeniiberstand.
Sie diagnostizierte Handlungsbedarf, aber nicht nur regional, sondern europa-
weit, Maria Gnilsens Befund wurde itbrigens im Rahmen des VinoLingua-
Projekts bestitigt, denn einer der ersten Arbeitsschritte bestand in der Erhebung
bereits vorhandenen didaktischen Materials, und aufier ein paar wenigen
Materialien filr Englisch konnten die Projektpartner keinerlei weinspezifische

Sprachlehrmaterialien ausfindig machen.

Um das Projekt an die europiische Forschungslandschaft anzubinden, wandte
sich Maria Gnilsen an ihre Stammuniversitidt Innsbruck, wo man ihr sagte, es
giibe eine Professorin, die sowohl in der Fachsprachendidaktik als auch im Be-
reich Sprache und Essen/Trinken bereits geforscht habe. Auf diese Weise kam
Eva Lavric zu diesem Projekt und hat es von da an mit Maria Gnilsen ge-
meinsam erarbeitet. Eine wichtige Weichenstellung dabei war insbesondere die
Orientierung auf Deutsch und die drei wichtigsten romanischen Sprachen,
Franzdsisch, Spanisch und Italienisch, sowie die regionale Bindung des Projekts
an je eine Weinbauregion in jedem Land. Gnilsen und Lavric bauten eine
europdische Partnerschaft auf und reichten 2008 das Projekt zum ersten Mal bei
der Lifelong-Learning-Schiene ein — zuniichst noch ohne Erfolg. 2009, mit einer
Einreichung in Englisch, erhielt das Projekt dann den Zuschlag. Zu erwihnen ist
vielleicht auch, dass die Férderquote auf dieser Schiene damals ca. 10 % betrug.
Das Thema wurde also von der EU tatsichlich als relevant und forderungs-

wiirdig erachtet.
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5 Regionale Verankerung und Interdisziplinaritiit — die Partnerschaft

Durchgefithrt wird das Projekt VinoLingua von einem Konsortium von neun
Partnem aus vier curopiischen Lindern: Frankreich, Italien, Spanien und Oster-
reich. Jede Sprache und jedes Land wird durch eine typische Weinregion
reprisentiert, um die kulturcllen Inhalte nicht zu verzetteln und um der
regionalen Verankerung des Kulturgutes Wein Rechnung zu tragen, Die Partner
vertreten eine breite Palette an Kompetenzen und Hintergriinden: Insbesondere
wirkt die Kooperation von Wissenschaftler/inne/n (Linguistik, Translation,
Didakiik) und von Didaktik-Praktiker/inne/n mit Weinbauern/-béduerinnen und
Lehrenden an Weinbauschulen sehr befruchtend. Das Projekt ist somit inter-
kulturell und interdisziplindr angelegt, es wird durch die Zusammenarbeit der
verschiedenen Gruppen und der verschiedenen Nationen Gberhaupt erst moglich.

Federfilhrend bei VinoLingua ist die Universitit Innsbruck, und zwar das
Institut fiir Romanistik mit Unterstiitzung des Instituts fiir Translationswissen-
schaft. Hier noch einmal ein Uberblick Giber die Projektregionen und die dort
beheimateten Partner:
o Laimburg in Sidtirol (Italien) fiir Deutsch, vertreten durch seine
Weinbauschule;
e Krems in Niederdsterreich, auch fiir Deutsch, auch eine Weinbauschule;
o Burgund in Frankreich, mit der Université de Bourgogne in Dijon und der
Weinbauschule in Beaune;
e die Toskana in Italien, vertreten durch die Universita per stranieri di
Siena;
o und die Weinregion Toro in Spanien, mit der auf Weinsprache speziali-
sierten Sprachschule ,, Tolingua* und der Universidad de Oviedo.

Neben der bereits erwihnten Koordinatorin, Mag. Maria Gnilsen, ergénzt das
Team auch ein Graphiker, Photograph und Filmemacher (Josch Pfisterer aus

Innsbruck) mit seinen speziellen Kompetenzen.

Als externe Evaluatorin konnte Prof Rita Franceschini von der Universitit

Bozen gewonnen werden.
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Auflerdem haben die Partner Kontakte zu mehr als 80 Institutionen in allen
Projektregionen gekniipft, von der Provinzregierung iiber das Netzwerk der
europédischen Weinbauschulen bis zum Wirtschaftsférderungsinstitut, die als
assoziierte Partner das Projekt wohlwollend verfolgen und es in der Phase der
Disseminierung und Implementierung entscheidend unterstiitzen kénnen.

6 Einbeziehung der Innsbrucker Studicrenden

Eine Win-win-Situation ergibt sich dadurch, dass das Projekt an der Innsbrucker
Romanistik systematisch mit Projektseminaren fiir Horer/innen aller romani-
schen Sprachen begleitet wird. Projektseminare sind Lehrveranstaltungen wie
z.B. Theaterprojekte, Ubersetzungsprojekte oder die Organisation von Kultur-
veranstaltungen, in denen die Studierenden gemeinsam an einem auch fiir die
auBeruniversitire Welt relevanten Projekt arbeiten. Sie erméglichten es
VinoLingua, die Innsbrucker Studierenden, die iibrigens sehr gerne und sehr
zahlreich bei diesen Seminaren mitmachten, systematisch in den Ablauf und die
Titigkeiten des Projekts einzubezichen, ihnen so einen Einblick in das Funktio-
nieren eines EU-Lifelong-Learning-Projekts zu geben und gleichzeitig ihre
Motivation, Arbeitskraft und Kreativitat fiir das Projekt fruchtbar zu machen.

Angelo Pagliardini aus Innsbruck betreute diese Projektseminare gemeinsam mit
wechselnden Co-Lehrenden (Paul Rusch, Ursula Moser und viermal Eva
Lavric). Die Studierenden waren z.B. entscheidend an der Zusammenstellung
und Digitalisierung des schriftlichen Corpus wie auch an der Transkription des
miindlichen Corpus beteiligt; sie drehten mehrere kleine VinoLingua-Filme und
organisierten regelmafig Events in Form von Projektprisentationen und Wein-
verkostungen, die entscheidend dazu beitrugen, das Projekt sowohl an der Uni-
versitit als auch bei einer breiteren Offentlichkeit bekannt zu machen. Bej selbst
organisierten Exkursionen konnten sie Einblick in Weinbaubetriebe in ver-
schiedenen Regionen Tirols nehmen und sogar in Briissel das Funktionieren der
Europiischen Kommission und der fiir VinoLingua zustindigen Agentur mit-
erleben. Weiters schrieben die Studierenden Probelektionen fiir dic Wein-
sprachen Deutsch, Franzésisch, Spanisch und Italienisch und wirkten bei der
Feinabstimmung des VinoLingua-Curriculums mit. In den spiteren Projekt-
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seminaren wurden sie in das Schreiben der Lektionen und der erginzenden
Ubungen und Erklirungen eingebunden; sie erstellten Vokabellisten und be-
teiligten sich bei der Ubersctzung der Lektionen in samtliche Projektsprachen —
ein sehr wichtiger Aspekt, da VinoLingua ja ein Selbstlern-Kurs ist und die
Lernerlnnen daher Hilfestellungen in ihrer jeweiligen Muttersprache brauchen.
AuBerdem waren sie in die Erstellung der Podcast-Ubungen (kurze Video-Aus-
schnitte mit Transkription, Vokabeln und Verstindnisfragen) eingebunden.
Schlieflich {ibernahmen einige von ihnen sogar Rollen bei den VinoLingua-
Tonaufnahmen.

Sehr giinstig wirkte sich bei alledem aus, dass Studicrende aus allen
romanistischen Studienrichtungen zum Projektseminar zugelassen waren und
daher, zusammengenommen, iiber Kompetenzen in allen vier Projektsprachen
verfiigten. Daher werden sich nach Projektende, wenn die VinoLingua-Kurse
laufen, aus diesen Studierenden auch Tutot/inn/en rekrutieren lassen kénnen, die
die Winzer/innen beim Sprachenlernen unterstiitzen.

7 Schriftliches Corpus und erste Probe-Lektionen

Der erste Schritt des Projeckis bestand darin, ein méglichst umfangreiches und
vielfiltiges Corpus der Weinsprache (geschricbene Texte aus dem Themen-
bereich Wein) aller vier Sprachen zusammenzustellen. Websites wurden ge-
sichtet und beschrieben, und die vielfiltigsten Materialien zur Wein-
beschreibung und Weinkuiltur — von der Weinkarte bis zur CD mit Trinkliedemn
— wurden gesammelt, klassifiziert und auf einer internen Internet-Plattform zur
Verfligung gestellt. Bei der Klassifizierung der mehreren Hundert Items war es
wichtig, nicht nur die Textsorte und den Inhalt des jeweiligen Dokuments zu be-
schreiben, sondern auch den sprachlichen Schwierigkeitsgrad und die Eignung
fiir didaktische Zwecke zu bewerten. Dieses Corpus kann als Referenz fiir die
weitere Arbeit zur Weinsprache gelten. Es hat allerdings einen grofien Schén-
heitsfehler: Es ist bis auf einige Trinklieder schriftlich, wihrend das Projekt den
Winzern und Winzerinnen doch hauptsichlich miindliche Sprachfertigkeiten
vermitteln wili. Daher wurde es spiter durch ein miindliches Video-Corpus er-
génzt (siche unten, Punkt 12).
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Ein wichtiges Experiment, das die Studierenden fiir das Projekt iibernahmen,
war das Schreiben von Probe-Lektionen zum Thema Weinsprache fiir alle vier
Sprachen. Da das schon im ersten Projektseminar geschah, stand das Curriculum
damals noch nicht fest und es entstanden Beispiele (etwa zum Thema "Urlaub
beim Weinbauern"), die nicht in die endgiiltigen Lehrmaterialien cinbezogen
werden konnten, die aber beispielhaft das Projekt illustrieren. Dieser Versuch
hat gezeigt, dass es tatsichlich mdglich ist, auf Anfinger-Niveau Sprachlehr-
materialien zum Thema "Wein" zu erstellen. Allerdings haben die vier Gruppen
(zu Deutsch, Franzésisch, Italienisch und Spanisch) sehr unterschiedliche Dinge
produziert, von umfangreichen Beinahe-Lehrwerken bis zu knappen, prézisen
Verkostungslektionen, und von simplen Einstiegsdialogen bis zu komplexen
Interaktionen. Es zeigte sich also, dass fiir das eigentliche Lehrwerk ganz
genaue Vorgaben erarbeitct werden mussten, damit sich die vier Sprach-Lehr-
werke einigermaflen vergleichbar und parallel entwickelten, und dass die vier
Lektionen-Schreib-Gruppen sich stindig miteinander abstimmen mussten.

8 Terminologie-Datenbank

Als eine Art "Seitenprodukt” des VinoLingua-Projekts erstellten drei Diploman-
dinnen des Innsbrucker Instituts fiir Translationswissenschaft unter der Leitung
von Irmgard Rieder eine Online-Terminologie-Datenbank zum Thema Wein
(Weinanbau und -produktion sowie Weinbeschreibung, -verkostung und -ver-
marktung) fir die Sprachen Deutsch, Franzosisch, ltalienisch und Spanisch
(Englisch ist derzeit in Vorbereitung). Abgesehen von der Viersprachigkeit ist
das Besondere an dieser Datenbank die Tatsache, dass sie speziell fiir das
VinoLingua-Publikum konzipiert wurde, also fisr Wein-Fachleute mit sehr guter
Sachkenntnis, aber nur geringen Fertigkeiten in der zu lernenden Fremdsprache.

Die Erstellung einer projektspezifischen Terminologiedatenbank stellt eine
wichtige zusitzliche Komponente im Rahmen des VinoLingua-Projekts dar.
Diese Komponente wurde beim urspriinglichen Projektantrag, der ausschlieBlich
sprachdidaktisch orientiert war, nicht beriicksichtigt. Im Rahmen der Projeki-
arbeit stellte sich aber rasch heraus, dass eine lemergerechte Terminologiedaten-
bank eine unverzichtbare Komponente fiir fachsprachliche Lehrmaterialien dar-
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stellt und dass die im Internet verfligbaren, sehr heterogenen Ressourcen flir den
Rahmen des Projekts entsprechend angepasst werden mussten.

Die Datenbank enthilt einerseits alle notwendigen Fachtermini, beriicksichtigt
aber andererseits — vor allem im Bereich der Definitionen bzw. Beschreibungen
- die geringe fremdsprachliche Kompetenz der Nutzer/innen. Deshalb wurden
Definitionen bzw. Beschreibungen gefunden, die fiir einen Sprachlemer des ent-
sprechenden Niveaus (Ai, A2, Bl GERS) nachvollziehbar und verstandlich
sind. Da die bestehenden Terminologien hauptsichlich von Fachleuten filr
Fachleute in der jeweiligen Muttersprache verfasst worden waren, stellt dieser
“didaktikorientierte” Ansatz des Terminologie-Projekts ein bisher kaum vor-
kommendes Spezifikum dar.

Ein weiteres — vor allem aus der Sicht der Didaktik — wichtiges Spezifikum er-
gibt sich durch die technische Umsetzung, die zusitzlich zur Présentationsform
der "klassischen” Terminologiedatenbank mit entsprechenden Verlinkungen
auch den Zugriff zu den jeweiligen Informationen iber ein graphisch dar-
gestelltes Begriffssystem (C-map) ermoglicht. D.h., der Nutzer kann sich auf der
Basis eines logisch-hierarchisch erstellten Begriffssystems den Wortschatz er-
arbeiten, den er fiir seine spezifischen Produkie braucht.

Das Teilprojekt Terminologiedatenbank ist in die VinoLingua-Kurse in Form
einer Verlinkung der Online-Lehrmaterialien einbezogen.

9 Bedarfsanalyse und Ergebnisse

Dem VinoLingua-Projekt ist es wichtig, die Alltags- und Berufssituation seiner
sehr spezifischen Berufsgruppe zu beriicksichtigen, um einerseits ein moglichst
schlankes Lernvolumen zu bieten und andererseits Sprechakte, Vokabeln und
Satzstrukturen zu vermitteln, die auf dic Bediirfnisse der Zielgruppe zu-
geschnitten sind.

In der Gruppe der Weinbauern/-biuerinnen sind die wesentlichen Hindernisse
fiir das Sprachenlernen a) der Zeitmangel wihrend der arbeitsintensiven Jahres-
zeiten, b) der Mangel an entsprechenden Kursangeboten in lindlichen Gebieten
und ¢) die Diskrepanz zwischen den Inhalten allgemeinsprachlicher Kurse und
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den beruflichen Erfordernissen der Weinbauern. Genau aus diesem Grund wurde
ja das VinoLingua-Projekt ins Leben gerufen. Es begann sinnvollerweise mit
einer umfangreichen Bedarfserhebung bei der Zielgruppe. Auch die zeitlichen
und drtlichen Lernmoglichkeiten der Zielgruppe sowie ihre Medien-Priferenzen
sollten von Anfang an in die Konzeption des didaktischen Projekts einbezogen
werden. Es wurde daher ein umfangreicher Fragebogen erarbeitet und 350
Winzern/Winzerinnen in den verschiedenen Projektregionen vorgelegt. (Den
Kontakt zur Zielgruppe stifteten dabei, wie sehr oft im Projektverlauf, die in der
Partnerschaft involvierten Weinbauschulen.) Die Weinbauern/-biuerinnen
wurden gefragt, welche Sprachen sie lernen wollten, wie viel Zeit sie dafiir auf-
wenden konnten und wann, und vor allem, fiir welche Situationen, Texttypen
und Sprechhandlungen sie die Fremdsprachenkenntnisse genau brauchten.

Es zeigte sich, dass die Zielgruppe sich der Notwendigkeit von Fremdsprachen-
kenntnissen durchaus bewusst ist, dass aber ihre Zeitressourcen sich auf einige
nicht so arbeitsintensive Phasen im Jahr beschrinken. Regulire, z.B. wéchent-
lich abgehaltene, Sprachkurse entsprechen inhaltlich nicht ihrem Bedarf und
werden auch nur ganz selten in der niheren Umpgebung angeboten. Die
Winzer/innen wollen also nur zu gewissen Jahreszeiten Sprachen lemen und sie
wollen bei der Zeiteinteilung flexibel sein. Sie wiinschen sich kurze Einheiten,
da sie nur ca. eine halbe Stunde "am Stiick” lemen konnen, und das nur ein- bis
dreimal pro Woche. Eine flache Progression und kurze Lemeinheiten sind daher
unabdingbar, um die Zielgruppe nicht zu iiberfordern.

Bei der Medienwahl musste sich VinoLingua aufgrund der Bedarfsanalyse
deutlich umorientieren. Urspriinglich war ein reines Online-Programm geplant,
insbesondere auch wegen der zwolf moglichen Kombinationen von Ausgangs-
und Zielsprache und weil man jedem Lerner Unterstiitzung in seiner Mutter-
sprache bieten wollte. Die Befragung der Weinbauern und -biiuerinnen ergab
allerdings, dass diese sich ganz eindeutig ein Lehrbuch wiinschen. Daher besteht
der Kemn des VinoLingua-Programms nun aus einem Lehrbuch pro Fremd-
sprache, plus Zusatzmaterialien und -informationen auf CD und/oder im Inter-
net. Aus psychologischen Griinden ist das Lehrbuch jeweils in drei Niveaus und
damit voraussichtlich drei Hefichen aufgeteilt, die gemeinsam mit der Kultur-
broschitire in einem Schuber untergebracht sein konnten, wihrend Zusatz-
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iibungen, Podcasts und muttersprachliche Ubersetzungen auf der Website des

Projekts angesiedelt sind.

10  Didaktisch-methodische Optionen

Eine essenzielle Charakteristik von VinoLingua ist, dass es grundsatzlich
Selbstlern-Materialien produziert. Lehrbuch und Zusatzmaterialien werden also
so gestaltet, dass der Lerner/die Lernerin keinen Lehrer braucht, um beim
Lernen zurechtzukommen. Daher der teilweise Riickgriff auf die Muttersprache
des Lerners fiir Erklirungen, Ubersetzungen und Instruktionen sowie der An-
spruch, diese jedenfalls onfine so vollstindig wie moglich zu halten. Das be-
deutet aber nicht, dass die VinoLingua-Materialien nicht auch in Kursen, etwa in
Weinbauschulen oder in der Winzer-Fortbildung, verwendet werden kdnnen.
Wegen der fehlenden Infrastruktur im ldndlichen Raum soll es aber auch még-
lich sein, ganz alleine im Selbststudium den Kurs zu absolvieren.

Die Probleme dabei sind natiirlich das fehlende feedback und die schwindende
Motivation. VinoLingua plant daher gezielt Konzepte, dic beides ermdglichen
sollen: einerseits ein Internet-Forum, in dem sich VinoLingua-Lerner/innen ver-
netzen und zum Beispiel zu Lemtandems zusammenfinden kénnen, die mittel-
fristig zu Freundschaften und gegenseitigen Besuchen fithren kénnten; und
andererseits eine lose Struktur mit owline verfiigbaren Lern-Coaches und
regionalen Griippchen, die sich einmal im Monat oder einmal im halben Jahr
treffen, gemeinsam Wein verkosten und dabei ihre neu erworbenen Fremd-
sprachenkenntnisse ausprobieren.

Wesentlich fir VinoLingua ist, dass das Projekt von Anfang an auf die Fach-
sprache des Weines und damit auf die beruflichen Kommunikationsbediirfnisse
der Winzer/innen abzielt. Das bedeutet einerseits eine Erschwemis wegen der
oft komplizierten Terminologie, andererseits aber auch eine Erleichterung, weil
sich der Kurs inhaltlich auf ganz bestimmte Themen und Situationen
konzentrieren kann. Er braucht also nicht systematisch eine Vielzahl an
Kontaktsituationen und Themen zu beriicksichtigen, sondern vermittelt ge-
zieltes, vertieftes Wissen zu einem Themenbereich — einem Themenbereich
noch dazu, zu dem die Lemenden sachlich bereits eine betrichtliche Expertise
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angesammelt haben, so dass sie Fachausdriicke oft einfach durch Aquivalenz,
ohne lange Erklirungen, verstehen und assimilieren kénnen.

Als eine der ersten Aufgaben hat das VinoLingua-Team den europdischen
Referenzrahmen GERS fiir das Thema "Wein" und die spezifischen Bediirfnisse
der Weinbauern adaptiert, Dieser fachliche VinoLingua-GERS fiir die Niveaus
Al, A2 und B1 wurde in alle Projektsprachen iibersetzt und stellte eines der
ersten Ergebnisse des Projekts dar, das die Orientierung fiir die folgenden
Phasen vorgab. Er liefert aullerdem die Basis fiir das VinoLingua Fremdspra-
chen-Portfolio, das die Winzer/innen in ihrem Sprachlern-Prozess begleitet und
diesen Prozess und seine Fortschritte mit ihnen reflektiert.

11 Inhalt und Aufbau des Curriculums

Die Bedarfsanalyse zeigte sehr deutlich, dass es vor allem zwei Situationen sind,
die der Weinbauer/die Weinb4uerin in der Fremdsprache bewiltigen muss: den
Besuch eines Kunden/einer Gruppe von Kunden auf dem Weingut und eine
Weinmesse im Ausland. Im Zentrum beider Situationen steht die Weinver-
kostung als die zentrale sprachliche Aktivitit des Winzers/der Winzerin, um die
herum sich andere situative Elemente gruppieren: beim Besuch auf dem Wein-
gut zum Beispiel die Besichtigung von Weingarten und Keller mit den ent-
sprechenden Erkldrungen, die Vorstellung des Betriebs, d.h. oftmals der Familie,
und schlieBlich die Situation des Verkaufens; bei der Weinmesse die Be-
schreibung der Region und ihrer Besonderheiten, da diese ja nicht wie beim Be-
such auf dem Weingut selbstverstandlich gegeben ist. Die Weinverkostung
selbst umfasst stets mehrere Weine, die beschrieben und oft miteinander ver-
glichen werden. Dabei kann sich auch ein Dialog mit dem Kunden ergeben; es
kann aber auch monologisch bleiben (wihrend Verkaufssituation und Be-
gritffung essentiell dialogisch sind).

Dieser weitgehend monologische Charakter ist eine Erleichterung fiir den
blutigen Anfinger, die es ihm ermdglicht, in den ersten Lernphasen vorher zu-
sammengestellte und mehr oder weniger auswendig gelernte Texte zu ver-
wenden, bei denen er notfalls sogar einen "Schummler” zu Hilfe nehmen kann.
Auflerdem muss der Winzer ja nicht sofort jeglichen Wein, sondern zunéchst
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einmal seine eigenen Weine beschreiben und vorstellen kénnen. Dafiir muss ihm
das Programm die entsprechenden Termini, insbesondere Adjektive, zur Ver-
fiigung stellen, sowie ein Textschema, in das er diesc cinfiigen kann. (Solche
nach den personlichen Bediirfnissen auszufiillenden Textschemata oder
*Schummler" kommen in allen wesentlichen Lektionen vor.) [n spéteren Lemn-
phasen erhoht sich mit den besseren Kompetenzen dann der Anteil der freien
Produktion und des Dialogs.

Die zentralen Themen und Situationen bleiben aber in allen Lemphasen die-
selben, und darum weist der VinoLingua-Kurs eine zyklische Progression auf

(genauer genommen cine Helix- oder Wendeltreppen-Progression): Die zentrale
Aktivitit der Weinverkostung wird insgesamt dreimal, auf drei verschiedenen
Sprachniveaus, prisentiert (eigentlich sogar sechsmal, da auf jedem der drei
Niveaus zwei Lektionen der Verkostung gewidmet sind). Auf allen drei Niveaus
kommen auch Weingarten, Kellerarbeit und Verkaufssituation vor, nur eben
jeweils mit komplexeren sprachlichen Mitteln. Die erste der drei “"Runden”
{(Lektionen 1-7) erzdhlt den Besuch eines Kunden auf dem Weingut; die zweite
"Runde" (Lektionen 8-13) behandelt die Sitvation auf einer Weinmesse, und die
dritte "Runde" (Lektionen 14-20) kommt noch einmal auf das Weingut zuriick,
diesmal mit einer Gruppe als Kund/inn/en. In Level 3 wird bereits — beinahe zur
Hilfte ~ nicht mehr mit selbstgeschriebenen Texten, sondern mit authentischen
Videomaterialien aus dem Video-Corpus (s.u., 12.) gearbeitet.

Das VinoLingua-Curriculum ist im Laufe des Projekttreffens Ende 2010 in Toro
genau ausgearbeitet worden; die relevanten Situationen wurden in einzelne
Sprechhandlungen aufgeschliisselt und diese den einzelnen Lektionen zu-
geordnet; diese Vorgaben sind im Wesentlichen dieselben fiir alle vier Projekt-
sprachen. SchlieBlich wurden die Themen der Kultur-Items festgelegt, die dic
Lektionen jeweils abschlieBen, auch hier soweit wie méglich parallel in den ver-
schiedenen Sprachen. Die grammatikalischen und lexikalischen Elemente, die
den Punkten dieser Stoffverteilung zugeordnet werden, sind ihrerseits natiirlich
einzelsprachspezifisch und wurden aufgrund einer umfassenden Corpus-Analyse

ausgewiihlt.
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12 Miindliches Video-Corpus

Damit die Lernmaterialien die tatsdchliche Kommunikationspraxis der Wein-
bauern/-bduerinnen widerspiegeln, wurde zu den Kernsituationen Weinver-
kostung und Besuch auf dem Weingut ein umfangreiches Video-Corpus in allen
vier Projektsprachen zusammengestellt. (Auf Weinmessen erwies sich aufgrund
des Gerduschpegels die Aufnahme als unmdéglich, aber auch da wurden umfang-
reiche Beobachtungen zum Kommunikationsverhalten angestellt.) Dieses Cor-
pus umfasst in jeder Projektsprache 5-15 Weinverkostungen unterschiedlicher
L4nge und Komplexitit, die zunichst einmal gesammelt und von den Projekt-
partnern sowie den Innsbrucker Studierenden vollstiindig transkribiert worden
sind. Aufgrund dieser Transkriptionen wurden die zu didaktischen Zwecken
geeigneten Passagen herausgefiltert (noch immer sehr viele) und einer de-
taillierten linguistischen Analyse unterzogen, die das sprachliche Material lie-
fert, das in den Lektionen des VinoLingua-Kurses vermittelt wird. AuBerdem
werden die besten Videos ausschnittweise in den héheren Lektionen des Kurses
eingesetzt bzw. fiir ergéinzende Podcasts verwendet.

13 Linguistische Analyse

Miindliche Fachsprachen-Corpora sind noch immer ein Desiderat, und selbst
dort, wo sie existieren — wie im Weinbereich dank des VinoLingua-Projekts

gibt es wenig Erfahrungen mit ihrer linguistischen Auswertung und noch
weniger mit ihrer Anwendung auf didaktische Fragestellungen. Will man ein
miindliches Video-Corpus fiir den Sprachunterricht auf Anfinger-Niveau
fruchtbar machen, so muss die linguistische Analyse auf drei wesentliche
Kriterien abzielen: Relevanz, Frequenz und Simplizitdt, Insbesondere im Be-
reich der Grammatik kann eine reine Frequenzanalyse nicht geniigen, da die
hiufigsten Strukturen nicht unbedingt die einfachsten sind. Daher das zusitz-
liche Kriterium der Simplizitit, das die komplexeren Strukturen nicht aus-
schliefit, aber einer spiteren Lernphase zuordnet. Daraus ergibt sich die Idee von
VinoLingua, das Curriculum zyklisch aufzubauen, d.h., die wesentlichen
Situationen dreimal, auf unterschiedlichen Kompetenzniveaus, vorkommen zu
lassen. Als zentrales Kriterium muss aber jenes der Relevanz angesehen werden,
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d.h. sprachliche Mittel werden den verschiedenen Sprechakten zugeordnet, die
in den vom Lemner zu bewiiltigenden Situationen relevant werden. Fiir jeden
Sprechakt (z.B. begriiBen, den Geschmack eines Weins beschreiben, bei der
Verkostung von einem Wein zum anderen iiberleiten, Preis und Versand-
bedingungen nennen...) werden also im Normalfall drei Arten von Strukturen
gelehrt, zunichst ganz einfache (z.B. frz. nous avons un vin fruité...), dann
etwas komplexere (ce vin a un goiit fruité...) und schliellich solche, die gleich-
sam die "hohe Schule” darstellen (vous sentirez des arémes de fruits...).

14  Chunks

Ein sehr wichtiges didaktisches Prinzip von VinoLingua ist, dass grundsétzlich
und so weit wiec moglich mit "Chunks" gearbeitet wird, mit sprachlichen Ver-
satzstiicken, Es sind das jene besonders fiir Anfinger wichtigen, holistisch zu
begreifenden, fixfertigen und nicht unbedingt durchschaubaren grofieren Ein-
heiten syntaktisch-semantischer Natur, wie sie z.B. im Lehrbuch von Heringer
2009 fur fortgeschrittene (Deutsch-) Lerner/innen angewandt werden. Das
Prinzip erklirt WesthofT in seiner Rezension von Heringer 2009 (2011, 243) so:
Als Chunks werden unanalysierte Kombinationen bezeichnet, die zwar aus mehreren
Wortern bestchen, aber als eine einzige Einheit erfahren und gelemt werden, so als

wiren sie ein einzelnes Wort. Es kann sich dabei um vollstindige SprachiiuBerungen
handeln wie z.B.:

Zum Schiuss. — Guten Appetit. — Darf ich Sie binen?

Aber oft sind es auch Halbprodukte, Module, die zu vollstandigen Aullerungen erginzt
werden milssen, wie z.B.:

Ich wiisste gern, ... - Eines Tages ... — Zum einen ..., zum andern ..

In allen Fillen handelt es sich um Sprachelemente, bei denen es ziemlich kompliziert
wire, sie mit Hilfe der iiblichen Grammatikregeln zu konstruieren. Weil sie oft vor-
kommen, ist es viel 6konomischer, diesen mithsamen Konstruktionsprozess zu um-
gehen und die ganze Kombination direkt so zu lemen, als handele es sich um ein ein-
ziges Worl.

Westhoff (2011, 245) entwirft die Vorstellung einer
Sammlung geschickter, einfacher, kurzer und hochfrequenter Chunks, mit deren Hilfe
sich Anfinger ein Repertoire zusammenstellen kdnnen, das es ihnen erlaubt, in

kiirzester Zeit mit mdglichst wenig Belastung ihres Arbeitsgedichtnisses maglichst
viel Inhalt zu vermitteln und zu verstehen,
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Die VinoLingua-Chunks entsprechen dem ganz genau: Sie umfassen teilweise
einfache Ausdriicke wie Gruformeln, aber auch alle Arten von Konstruktionen,
am besten halbe bis ganze Sétze mit wechselnden adjektivalen oder nominalen
"Fillern", die aus dem Corpus als besonders niitzlich und vielfiltig verwendbar
herausgefiltert wurden und ohne zwingende Einbettung in gréBere grammati-
kalische Paradigmen schon einmal als selche gelehrt und gelernt werden. Ein
solcher "Chunk" wére etwa im Franzésischen "nous avons un vin ....." mit einer
Reihe von Adjektiven in der Leerstelle, oder in Analogie dazu "nous avons un
gout ....", oder "nous avons un parfum ....", mit denen man bei der Verkostung
schon ziemlich weit kommt, ohne sofort die anderen Formen des Verbs avoir
oder die femininen Formen der angefiihrten Adjektive gelernt haben zu miissen,
Ebenso ist bei der Kellerarbeit "on fait..." oder “ensuite, on fait..." + wech-
selndes Vorgangs-Substantiv eine Struktur, mit der man eine Menge Vorginge
bei der Weinherstellung auf einfache Weise beschreiben kann. In spiteren
Lektionen werden die Chunks weniger und die Grammatik wird mehr, es
werden aber weiterhin besonders niitzliche Einheiten hervorgehoben und auch
die Lerner aufgefordert, sich durch Erginzen vorgegebener Textstrukturen
eigene "fiches personnalisées” zusammenzustellen, z.B. "Ma philosophie du
vignoble” oder "Mes conditions de vente".

Lezione 3
Attivitd 5 .~ Completa / Completa / Ergiinzen Sie / Complétez:
La tua scheda personalizzata «Il mio vino»

1 nostri vini bianchi song
1 nostri vini rossi sono

Ecco un , vitigno annata
Il colora & (gtallo pagliering, giallo ambrate, rosso rubing,

rosso granato, ...)
Al naso & (intenso, piacevole, ..)

Ha un profume di (tabacco, ciliegia, mela, spezie, ...}

In bocca & (rotondo, morbido ...)

Questo vino si abbina con (le carni rosse, le carni bianche, i

formaggi, i cantuccini)
Costa euro la bottiglia

Abb 1: Beispiel einer "fiche personnalisée” (Schummier)
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15 Einbeziehung der Kulturen

Kulturelle Aspekte haben einen fixen Platz in den VinoLingua-Kursen, und sie
sind stets auf die Weinkultur der jeweiligen Projektregion bzw. -regionen be-
zogen: die Toskana fiir Italienisch, Burgund fiir Franzgsisch, Toro fiir Spanisch
sowie Krems und Siidtirol fiir das Deutsche. Jede VinoLingua-Lektion schlieBt
mit einem Kultur-Item, das sprachlich als Verstehensiibung gemeint ist und in
ausgewihite, wein-relevante Aspekte der regionalen Kultur einfiihrt.

Ebenso wichtig fiir die VinoLingua-Kulturarbeit ist die mehrsprachige Kultur-
broschiire, die simtliche Regionen des Projekts vorstellt und somit alle vier
Sprachen und alle fiinf Regionen fiir jeden Lerner sichtbar vernetzt. Diese wurde
in einem Innsbrucker Projektseminar (Ursula Moser, Angelo Pagliardini) von
den Projektpartnern in Zusammenarbeit mit den Studierenden fertiggestellt und
im Rahmen eines vielbeachteten Schlussevents prisentiert.

Diese Kulturbroschiire stellt die Weinregionen des Projekts vor, und sie macht
Lust darauf, mehr zu wissen. Sie ist damit ein Werbetriger sowohl fiir das
Projekt als auch fiir die beteiligten Regionen (und soll mit diese Regionen
motivieren, das Projekt zu be-werben und verschiedene Zusatzaktivititen zu
sponsern). Die Kulturbroschiire erfuillt damit eine dhnliche Funktion wie der (als
erstes Divulgationsprodukt entstandene) Flyer, sie trigt Informationen nach
auben, sie bietet Informationen und Material zum "Schnuppern”. Sie umfasst
eine Vorstellung aller fiinf beteiligten Regionen, aber nicht in der Art eines
Tourismusprospekts, sondern im Wesentlichen iiber die Weinkultur und iiber
vielfiltige weinbezogene Kultur-Items: Wein-Feste, Wein-Heilige, Erkldrungen
{iber Besonderheiten des Weinbaus (Erziehungssysteme, Rebsorten...), das
Wann und Wo des Weintrinkens etc.

16  Die Lektionen

Bei der Erarbeitung der Lektionen war es vor allem wichtig, dass die vier
Sprachkurse nicht auseinanderdrifien. Daher wurde zuerst ein detailliertes
Curriculum erstellt; auBerdem hat die Franzdsisch-Gruppe {(unter der Leitung
von Brigitte Seidler-Lunzer, Innsbruck), den lead part iibernommen und ihre
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Lektionen, sobald sie fertig waren, an die anderen Gruppen weitergeleitet. Die
Arbeitsgruppen umfassten Didaktiker/innen, Sprachlehrer/innen und Lin-
guist/innen, die eng miteinander in Kontakt bleiben und die Ergebnisse ihrer
Arbeit laufend online teilten. Eine wichtige Rolle spielten auch die Wein-
bauern/-biuerinnen des Projekts, die ilber den Praxisbezug der Lektionen
wachten und ihr Situations- und Fachwissen einbrachten. Bei etlichen
schwierigen Lektionen wurde rasch der Weinbauer angerufen und um eine
Expertise gefragt.

Jede Lektion beginnt mit einem Uberblick itber den Inhalt (Sprechhandlungen,
Grammatik, Kultur); dann folgt als Einstieg eine Ubung, bei der drei Sitze drei
Fotos zugeordnet werden. Die eigentliche Lektion ist dann zweigeteilt: Zwei
Dialoge (oder auch Monologe, Prisentationen) haben jeweils eine eigene
Vokabel-, Chunks- und Grammatikliste bei sich, darauf folgen Ubungen, die
insbesondere die Chunks automatisteren und die Grammatik festigen sollen.
Hinter dem zweiten Dialog und seinen Ubungen folgen oft "Schummler", in
denen der Lemer das Gelernte an seine eigenen Bediirfnisse anpasst (“fiche
personnalisée"), und ganz am Ende steht ein Kultur-Item. AuBerdem wurden
alle Materialien aller Projektsprachen von jeweils allen drei moglichen Aus-
gangssprachen aus zuginglich gemacht, sodass die zwdlf méglichen
Kombinationen beriicksichtigt werden: Simtliche Dialoge, Vokabeln, Chunks,
Erklirungen und Anweisungen wurden in die jeweils drei anderen Projekt-
sprachen {ibersetzt. Die Texte, Ausspracheiibungen und Kultur-Items wurden im
Tonstudio aufgenommen und kénnen so den Lerner/inne/n in Form von Audio-
{und teilweise Video-) Files zur Verfilgung gestellt werden.

17 VinoLingua-Filme

Das Medium Film spielt im VinoLingua-Projekt eine vielgestaltige Rolle:
Erstens als Medium des miindlichen Video-Corpus von Weinverkostungen, Be-
triebsbesichtigungen und verwandten Situationen, das den linguistischen Ana-
lysen zugrunde liegt und somit den Inhalt der Lektionen bestimmt. Zweitens als
Filmdokumentation der Projektseminare, denn in mehreren Projektseminaren
gab es Film-Gruppen, die die Aktivititen dokumentierten und bei der Ab-
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schlussveranstaltung ihren Film vorfihrten. Drittens in Form des VinoLingua-
Impulsfilms, der die Weinbauern/-bduerinnen zum Sprachenlernen motivieren
will, indem er zeigt, wie Winzer/innen der verschiedenen Projektregionen in
einer Fremdsprache ihren Wein prisentieren. Viertens in Form der Video-Pod-
casts, fiir die aus dem reichhaltigen vorhandenen Videomaterial die signi-
fikantesten Passagen ausgesucht werden, um Horversteh- und andere Ubungen
darum zu bauen. Und flinftens in Form der Texte der Lektionen des 3. Niveaus,
die teilweise auf authentischem Fiimmaterial basieren und dieses didaktisch
auswerten.

18  Divulgation, nachhaltige Implementierung

Es geniigt nicht, Lehrmaterialien zum Thema "Wein" fir die vier Projekt-
sprachen zu erarbeiten; wichtig ist auch, dass die Ergebnisse des Projekts der
Zielgruppe bekannt werden, ihr zur Verfiigung gestetlt und schlieBlich europa-
weit von ihr genutzt werden. Daher ist die letzte Phase des Projekts eine Divul-
gations- und Implementierungsphase. Eine erste wichtige Komponente ist dafiir,
dass das VinoLingua-Buch bzw. die VinoLingua-Biicher bei einem guten
Sprachiehrbuch-Verlag untergebracht werden oder dass fiir sie ein gutes Inter-
nei-Marketing-System aufgebaut wird.

AuBlerdem werden schon jetzt intensive und vielfiltige Kontakte mit Ver-
antwortlichen in allen Projekt-Landern gekniipft, um mit ihrer Hilfe
VinoLingua-Materialien und VinoLingua-Kurse fir Weinbauern/-bduerinnen in
ganz Europa anzubieten. Viele Berufsorganisationen, Institutionen der Berufs-
aus- und -weiterbildung, Weinmarketing-Organisationen und Z#hnliche sind
bereits assoziierte Partner des Projekts und kdnnen nach Abschluss des Projekts
verstirkt einbezogen werden, um den VinoLingua-Lehrmaterialien eine maog-
lichst gro3e Verbreitung zu sichern. Die Ergebnisse des Projekts sollen in das
sogenannte ECVT-System aufgenommen werden (vergleichbar mit dem uni-
versitiren ECTS-Punkte-System), was bedeutet, dass z.B. ein in Osterreich ab-
geschlossener "Vinolingua"-Kurs ohne Probleme in den Partnerldndern an-

gerechnet werden kann.
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Eine wichtige Schiene in dieser Phase ist das europiische Netzwerk der Wein-
bauschulen (50 Schulen in 12 Lindern), zu dem unsere Projektpartner in Krems,
Laimburg und Beaune ausgezeichnete Verbindungen haben und fiber das die
VinoLingua-Kurse international verbreitet und bekannt gemacht werden sollen.
Als Langzeitwirkung des Projekts konnte so vielleicht eines Tages eine Art
"Erasmus"-Programm fiir Weinbauvern/-béuerinnen in ganz Europa aufgezogen

werden.

19  Moigliche Folgeprojekte

Immer wieder treten auch Menschen an die Projektpartner heran, die sich ihr
Leben lang mit Wein beschéftigt haben, die aber nicht in einer der Projekt-
regionen leben, eine der Projektsprachen sprechen oder eines der Projektlinder
vertreten. Sie machen die Partner darauf aufmerksam, dass auch andere Linder
und Sprachen eine groBe Weinkultur und -tradition haben. In der Romania sind
dies natiirlich Portugal und Ruménien, aber auch in der Slavia und dariiber
hinaus gibt es Weinsprachen, die es wert wiaren, gelehrt und gelernt zu werden.
Auf dem VinoLingua-Flyer heifit daher eine wichtige Rubrik: Wie kénnte es
weitergehen? Angedacht werden drei Erweiterungen des Projekts in drei ver-
schiedene Himmelsrichtungen:

- VinoLingua Ost, mit Ungarn, Tschechien, der Slowakei, Ruminien,
Bulgarien und Slowenien;

- Vinolingua Siid mit Portugal, Griechenland, Malta und Zypern;

- VinoLingua Nord mit Polen, Skandinavien, GroBbritannien und Irland.
Vor allem das VinoLingua-Nord-Projekt richtet sich natiirlich nicht mehr an die-
selbe Zielgruppe, sondern an Weinhindler, Sommeliers und Gastronom/inn/en,
ja an Weinliebhaber/innen ganz generell. Das wiirde eine Erweiterung der Ziel-
gruppen bedeuten, die sehr reizvoll erscheinen mag.

Im Augenblick allerdings geben sich die VinoLingua-Partner bescheiden und
planen zunichst einmal ein Projekt VinoLingua II mit derselben Partnerschaft
und denseiben Sprachen, aber auf einem héheren Sprachniveau, nimlich B2/Cl,
das auf dem ersten VinoLingua-Projekt aufbauen und die Winzerfinnen in den
von ihnen gewihlten Fach-Fremdsprachen zur Perfektion begleiten konnte.
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